en Barcelona

ﬁ@ Ajuntament de Barcelona




Ayuntamiento de Barcelona
Area de Economia, Empresa y Empleo

Llacuna 162
08018 Barcelona
www.bcn.cat/barcelonacrecimiento

Barcelona
Media

Disefio y maquetacion: g.grafic

Fotografia de portada: konic_Alcafiiz2010 (i2CAT)

Barcelona, Mayo de 2012

NN

e e e e

7

e — s
P o




de la innovacion

[ REGION EUROMEDITERRANEA
Il CATALUNA
BARCELONA

Barcelona, situada al noreste de Espafia

y a orillas del mar Mediterraneo, es una de
las mayores metrépolis europeas y el centro
de una extensa regién metropolitana de
més de 160 municipios en la que residen
mas de 4,8 millones de habitantes. Es la
capital econdmica, cultural y administrativa
de Catalufia y encabeza un érea emer-
gente de actividad econdmica en el Sur

de Europa de 17 millones de habitantes

y més de 800.000 empresas. Esta regién
euromediterranea, que incluye Baleares,
Valencia, Aragén y el sureste de Francia, se
orienta preferentemente a nuevos sectores
estratégicos, competitivos e internacionales,
y se consolida internacionalmente como una
de las principales metrépolis europeas.

Con una amplia tradicién industrial y un den-
so tejido empresarial, Barcelona presenta una
estructura econémica muy diversificada.
Los sectores més tradicionales conviven con
los nuevos sectores de actividad emergentes,
de manera que se crean nuevos clisters de
conocimiento que priorizan la especializacién
y la competitividad, se orientan a la interna-
cionalizacién y contribuyen a la economia
dindmica e innovadora de la ciudad, impul-
sando el liderazgo estratégico de Barcelona
en estos campos.

El territorio cataldn acoge a més de

5.000 compafifas internacionales y recibié

135 proyectos de inversién extranjera a
lo largo de 2011, el 85% de los cuales se
concentraron en el area de Barcelona.

Atendiendo a la distribucién del valor
afiadido bruto segun las diferentes ramas
de actividad, Catalufia es, en el caso de la
industria, la comunidad auténoma con ma-
yor peso sobre el total espafiol (un 23,6%)
y ocupa, respecto al sector servicios, la
segunda posicién en cuanto a valor anadi-
do bruto nacional generado. En Catalufia,
las empresas de los sectores industriales
de alto y medio-alto contenido tecnolégico
y de servicios basados en el conocimiento
constituyen el 28,2% del total estatal.

Por otro lado, el indice de actividad em-
prendedora del area de Barcelona en 2010
alcanzé el 5,56%, cifra superior a la media
espafiola y europea, segun el informe Global
Entrepreneurship Monitor (GEM) 2010.

La actividad econdmica internacional del
drea de Barcelona estd especialmente
impulsada por la Fira, el Puerto, el Aero-
puerto, el Consorcio de la Zona Franca,

el Consorcio de Turismo de Barcelona, el
Ayuntamiento de Barcelona y los nuevos
distritos de innovacién tecnoldgica.
Ademas, Catalufia y Barcelona lideran el
avance de Espafia hacia la economia del
conocimiento. Asi, Catalufia concentra el
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21,6% de las empresas innovadoras de Es-
pafa y el 22,5% del gasto total del Estado
en actividad innovadora. Un 30% de las
empresas y un 49,3% de los asalariados
de la ciudad trabajan en sectores de cono-
cimiento alto, en los que la comunicacién y
los Media tienen un papel muy destacado.

El sector Media es uno de los mas
significativos para la economfa catalana
tanto por su dimensién actual como por
su proyeccion de futuro. De hecho, en
2010, Barcelona concentré el 61,8% del
total de los trabajadores del sector Media
en Catalufia, porcentaje muy superior

al 33,2% correspondiente al del total

de trabajadores de Barcelona sobre el
conjunto de Catalufia el mismo afio.

El sector industrial Media en Catalufia
cuenta con grandes empresas tractoras
que alcanzan el mercado global, una gran
variedad de PYMES que cubren toda la
cadena de valor de la produccién audio-
visual y que permiten que el conjunto sea
eficiente y competitivo, buenos centros de
formacién profesional y universitaria y una
excelente investigacion en universidades
y centros de |+D, incluyendo algunas
empresas con departamentos de investi-
gacién propios.
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/ Barcelona ofrece

elementos muy
diversos que la hacen
realmente atractiva

para vivir, para trabajar

y para hacer negocios.
La ciudad es hoy en dia
un emplazamiento muy
interesante para nuevas
actividades econdmicas.
Algunas buenas razones
para invertir asi lo indican
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- Localizacion geografica estratégica

A dos horas de Francia por carretera y a un dia de las principales ciuda-
des europeas. Barcelona, puerta del Sur de Europa y capital de la Unién
por el Mediterraneo, dispone de puerto, aeropuerto, zona franca, parques
logisticos, feria internacional y centro de la ciudad en un radio de solo
cinco kilémetros.

- Completa infraestructura de transporte
Red de autopistas conectada con Europa; aeropuerto de mayor creci-

miento europeo; primer puerto espafiol conectado a la red ferroviaria eu-
ropea de ancho internacional y el principal puerto de cruceros de Europa
y del Mediterraneo, ocupando la 4° posicion en el ranking mundial; densa
red de metro, ferrocarriles y autobuses; llegada del tren de alta velocidad
que conectara la ciudad de Barcelona con la red europea el afio 2013.

Centro de una gran area econdmica,

dinamica y diverse
El area de Barcelona concentra 5 millones de habitantes. Es la capital de
Cataluiia, con 7,5 millones de habitantes, y es el centro del arco medi-
terraneo, una gran darea economica con 18 millones de habitantes que
concentra el 70% del PIB de Catalufia. Es la sexta aglomeracion urbana
europea y la quinta concentracion industrial de Europa. Catalufia tiene
cerca de 7.000 empresas con actividad innovadora, la mayoria de las
cuales estan ubicadas en Barcelona y su area.

- Inversion extranjera con éxito

Barcelona es la sexta mejor ciudad de Europa para los negocios™; en
2010 Cataluiia concentraba el 36% de la inversién extranjera en Espana
y contaba con mas de 5.000 empresas, concentradas en su mayoria en
el area de Barcelona.

- Posicionamiento internacional reconocido

Barcelona se sitta en posiciones destacadas dentro de diferentes
rankings internacionales, que califican muy favorablemente su realidad
urbana, su capacidad de atraccion de capital extranjero, su caracter
emprendedor y la calidad de vida de la que goza.

- Recursos humanos prepa rados para el futuro
Barcelona cuenta hoy con el mercado laboral con mayor masa critica de Europa en
los sectores de alto valor afadido; elevada productividad, una de las mas altas de
Europa segun la OCDE; 8 universidades publicas y privadas; varias escuelas de
negocios de prestigio, como ESADE, IESE y EADA; 34 escuelas internacionales;
amplia penetracion de las nuevas tecnologias, y caracter proclive a la innovacion y la
creatividad.

- Iixcelente calidad de vida
Por 14° afio consecutivo, Barcelona sigue siendo la primera ciudad de Europa en
calidad de vida para sus trabajadores*. Clima estable, sol, playa, esqui, espléndi-
da oferta cultural y de ocio; red de 4.500 instituciones de educacién; sistema de
salud moderno y accesible, facil accesibilidad y movilidad en transporte publico y
sistema de parques naturales que rodea la ciudad.

- Grandes proyectos urbanisticos de futuro

Una completa y renovada oferta de suelo inteligente para el desarrollo de nuevos
proyectos de actividad economica en los principales sectores de la economia del
conocimiento, que esta transformando mas de 1.000 ha. y 7 millones de m? de
techo en el area metropolitana de Barcelona.

- Una oferta inmobiliaria competitiva
Amplia oferta de oficinas, locales comerciales y naves industriales con una exce-
lente relacién calidad-precio y con un elevado indice de ocupacion.

- Cooperacion publico-privada tnica

El Ayuntamiento de Barcelona y el gobierno catalan apuestan decididamente por
las empresas; el éxito en la tradicional colaboracién publico-privada ha sido clave
en el proceso de transformacion de Barcelona.

*Segun Cushman & Wakefield, European Cities Monitor 2011.
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en Barcelona

y Cataluna

El sector Media, también
denominado de los conte-
nidos, de la comunicacion,
de las industrias creativas y
culturales o de las industrias
basadas en derechos de
autor, agrupa todas aquellas
empresas dedicadas a la
produccidn, creacioén, publi-
cacion, distribucion, explo-
tacion y gestion de informa-
cion y experiencias, entre
otros, teniendo como objeti-
vo comun la comunicacion.

a retos similares. El siguiente gréfico
muestra una clasificacion de los
diversos subsectores Media.

Este sector concentra una gran varie-
dad de industrias, algunas tradicio-
nales y otras emergentes, que pese

a sus origenes diversos se enfrentan

Los subsectores Media

RADIO Y PUBLICIDAD  EDICION DE ARTE Y JUEGOS
TELEVISION PRENSA  ESPECTACULOS
PLATAFORMAS o Eoicionpe | MOTORES DE
SOCIALES EN BUSQUEDA
INTERNET Y OCIO LIBROS Y PORTALES
PATRIMONIO  PRODUCCION  INTERMEDIA- ; .
CULTURAL  AUDIOVISUAL (o v MUSICA DISENO
Y ANIMACION _ COMERCIO
ELECTRONICO

Como resultado de la digitalizacién y
del proceso actual de convergencia
de redes y dispositivos, se ha desa-
rrollado un sector amplio y en creci-

miento, el de los contenidos digitales.

Esta amalgama de industrias tiene
en comun el hacer un uso intensivo
de las TIC, el creciente impacto en
el seno de la economia y el contacto
directo con millones de usuarios a
través de mudltiples canales y dispo-
sitivos.

Conscientes de esta importancia,

el sector empresarial y las admi-
nistraciones publicas de Barcelona
y Catalufia vienen impulsando el
sector para convertirlo en uno de los
nucleos centrales en Europa.

Catalufia presenta condiciones muy
favorables para el desarrollo de una
potente industria de los contenidos.

Histéricamente, el sector editorial, el
ciney las artes gréficas y plasti-

cas han aprovechado el tradicional
entorno creativo y productivo de
Barcelona y Catalufia. Mds reciente-
mente, el crecimiento de la creacion
audiovisual en televisién, publicidad,
animacién, videojuegos y conteni-
dos y servicios en nuevos formatos,
aprovechan los recursos que el
territorio ofrece en cuanto a capital
humano, infraestructuras y dinamis-
mo empresarial.

En la actualidad, el aumento de las
redes sociales, la disponibilidad de
contenido audiovisual y el auge de
los smartphones, tablets y otros dis-
positivos méviles, estdn modificando

las posibilidades y las oportunidades.

10 razones para invertir en el
sector Media en Barcelona:

01 Un sector estratégico para
Barcelona y Catalufa

02 Universidades e investigacion:
Formacién y atraccién de talento

03 El sector audiovisual catalan,
un referente a nivel estatal

04 Infraestructuras de primer
nivel: El Parque Barcelona Media
05 Posicionamiento consolidado
en la industria de la animacién y
la creacién digital

06 Calidad, tradicién e innovacion
en el sector del libro

07 Programas de apoyo de la
Administracién

08 Centros de apoyo a la innova-
cién en Media

09 Barcelona, socio europeo
estratégico para el sector Media

10 Ciudad ideal para celebrar
congresos Media

B El sector Media en Barcelona
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O1.

UN SECTOR
ESTRATEGICO
PARA BARCELONA
Y CATALUNA

Catalufia, como pais con
cultura propia, tiene una
especial sensibilidad por
las consecuencias que se
derivan del creciente pro-
ceso de globalizacion cul-
tural. Por este motivo, las
administraciones y pode-
res publicos estan llevando
a cabo, desde hace tiempo,
actuaciones especificas de
apoyo al sector Media.

En su momento, la creacion de la
Corporacién Catalana de Medios
Audiovisuales (CCMA) fue el punto
de partida de gran parte de las
empresas, profesionales y creadores
que hoy componen este dindmico
sector. Por su dimensién, jugé un
papel central en el desarrollo de la
industria audiovisual, que se ha ido
complementando con los &mbitos de

animacién, publicidad, videojuegos y
contenidos y servicios distribuidos por
internet y dispositivos méviles.

También cabe destacar la creacién del
Consejo del Audiovisual de Catalufia
(CAC), un organismo regulador pio-
nero encargado, entre otras cosas, de
velar por el respeto de los derechos de
los espectadores y de las libertades de
los participantes en el mercado audio-
visual, y de garantizar el cumplimiento
de las normativas y de la imparcialidad
de los medios publicos.

En la actualidad, Catalufa tiene un
sector industrial Media que cuenta

con grandes empresas tractoras que
alcanzan el mercado global, una gran
variedad de empresas medianas y
pequefas que cubren toda la cadena
de valor de la produccién audiovisual

y que permiten que el conjunto sea
eficiente y competitivo, buenos centros
de formacién profesional y universitaria
y una excelente investigacién en uni-
versidades y centros de [+D, incluyen-

do algunas empresas con departamen-
tos de investigacién propios.

Como retos de futuro, Cataluia ha
establecido las bases para convertirse
en uno de los nlcleos principales

del sector Media a escala europea

e internacional. Gracias a la colabo-
racién publico-privada en diferentes
proyectos (como por ejemplo el Par-
que Barcelona Media) y a las nuevas
inversiones realizadas por empresas
del sector, Catalufia se proyecta como
un territorio competitivo y moderno
dentro del sector. En esta direccién,
hay que destacar iniciativas concretas,
tanto a nivel de ciudad con el Plan
Estratégico de Cultura liderado por el
Instituto de Cultura, como a nivel de
la regién metropolitana de Barcelona
con el Plan Estratégico Metropolitano.

Entre las caracteristicas comunes de
las diversas actividades que confi-
guran el sector Media se encuentra
un alto nivel de especializacién y un
moderno funcionamiento en red que

facilitan la entrada de nuevas empre-
sas innovadoras en la cadena de valor.
El sector Media es un sector muy sig-
nificativo para la economfia catalana
tanto por su dimensién actual como
por su proyeccién de futuro.

Distribucion del nimero de trabajado-
res de las actividades relacionadas con
los Media de Cataluiia. Por ambitos
territoriales (2010)

26%

62%

M Barcelona
M Resto del drea metropolitana de Barcelona
Resto de Cataluiia

Fuente: Observatorio de Trabajo. Generalitat de
Catalufia (2011)

Asi pues, el afio 2008 la contribucién
al Valor Ahadido Bruto del sector en
Catalufia fue de 6.136,3 millones €,
cerca del 4% del PIB de Catalufia.
Por otro lado, el nimero de ocupacién
en el sector ese mismo afio superaba
los 155.000 empleados, datos que

lo sittan claramente por encima de
la media espafiola y al frente de los
sectores vinculados a la economia del
conocimiento en Catalufia.

Su potencial de crecimiento es muy
alto, impulsando al mismo tiempo el
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Ejemplos de liderazgo
empresarial:

- Grupo Planeta: Grupo multimedia
con casi 5.000 trabajadores, lider en
la produccién de contenidos cultu-
rales para los mercados de lengua
hispana. Es el primer grupo editorial
espafiol, con sede en Barcelona, y
esta entre los tres principales grupos
de comunicacién que operan en
Espafia. El Grupo se ha situado esta
(ltima década entre los 10 primeros
grupos de edicién del mundo, siendo
el primero en lengua castellana.
Cuenta con una amplia oferta al
servicio de la cultura, la informacidn,
la formacién y el entretenimiento.

- El Grupo Godo: Lider destacado
en Catalufa en todos los soportes
de comunicacién relevantes. Sus
origenes se remontan a 1881 con
la creacién del diario La Vanguar-
dia. Reorganizado en 1998 como
un holding multimedia, con presen-
cia en el campo de la prensa diaria,
las revistas periédicas, las ediciones
digitales, los portales de Internet, la
radio, la televisién y en el terreno de
la produccién de programas.

desarrollo de las TIC al hacer un uso
intensivo de las mismas y la promocién
de la cultura local a nivel global.

Barcelona, capital de Catalufia, es
donde se localizan gran parte de estas
actividades. Segun datos de 2010, en
esta ciudad se concentré el 61,8%
del total de los trabajadores del sector

- Media Planning: Fundado en
1978 como la primera agencia de
medios en el mercado espafiol,
continua siendo la agencia nlimero
uno del mercado. Tras la fusién

con la agencia francesa de medios
Mediaplis en 1999, forma parte del
grupo de comunicacién global Ha-
vas, sexto grupo de comunicacion
del mundo. Con mas de tres déca-
das de experiencia, dispone de una
red de agencias especializadas en
medios convencionales interactivos,
en patrocinio de deportes y branded
entertainment y una red alternativa
de agencias de medios.

- Mediapro: Uno de los principales
grupos audiovisuales europeos. Pre-
sente en toda la cadena de valor de
la produccién audiovisual, la gestién
de derechos deportivos y cinemato-
gréficos, asi como la produccién y
distribucién de espectéculos, cuenta
con 2.000 profesionales y sedes en
Espafia, Lisboa, Oporto, Madeira,
Amsterdam, Budapest, Miami, Los
Angeles, Qatar y Dubai. Mediapro es
también accionista de referencia del
canal televisivo La Sexta y de varios
canales tematicos.

Media en Catalufia, porcentaje muy
superior al 33,2% correspondiente
al total de trabajadores de Barcelo-
na sobre el conjunto de Catalufia el
mismo afo.

B E| sector Media en Barcelona

-
-



NN

B El sector Media en Barcelona

—_
N

02.

UNIVERSIDADES

E INVESTIGACION:
FORMACION Y
ATRACCION

DE TALENTO

En Cataluia, el sector Media
se situa entre las industrias
lideres de las actividades
intensivas en conocimien-
to. Su continuidad y futuro
desarrollo requieren un
entorno capaz de atraery
generar el talento necesario
para estimular el proceso de
innovacion de manera conti-
nuada. Cataluna y Barcelona
garantizan este estimulo al
contar con unos centros de
conocimiento que aportan
mayor competitividad a los
profesionales del sector,
tanto locales como interna-
cionales.

T

Facultad de Ciéncies de la Comunicacié Blanquerna, Universidad Ramon Llull

Universidades y otras institucio-
nes de formacion

Catalufia cuenta con un total de

12 universidades con mas de 300.000
estudiantes. Hay estudios de grado

y postgrado en précticamente todas
las &reas relacionadas con el mun-

do de la comunicacién incluyendo
comunicacién audiovisual, publicidad

y relaciones publicas, traduccién e
interpretacion, linglifstica, informéti-
ca, periodismo, telecomunicaciones,
tecnologias de la informacién y medios
audiovisuales o ciencia cognitiva y
lenguaje, entre otras muchas.

En formacién especializada hay
programas técnicos de grado medio y
superior asi como masters en una gran
diversidad de materias como videojue-
gos, documentales de creacidn, disefio,
artes escénicas o efectos especiales.
En materia de investigacién universita-
ria, Catalufia concentra mas de

550 grupos de investigacion, 137 cen-
tros de 1+D y mas de 300 departa-
mentos universitarios, entre los cuales
destacan varios grupos dedicados a la
investigacién en materia de creacién,
distribucién y utilizacién de contenidos,
en especial en el desarrollo de tecno-

logfas habilitadoras. La investigacién
realizada en el estudio de los usuarios
tanto a nivel socioldgico, etnografico,
psicoldgico, cognitivo y de percepcidn,
como en los aspectos més funcionales
de uso y disefio de interfaces, también
es fundamental para el sector de la
comunicacién.

En estudios empresariales, Barcelona
cuenta con varias escuelas de negocio
de renombre internacional, entre otras
|IESE, ESADE y EADA que comple-
mentan la formacién que otras institu-
ciones ofrecen en el campo Media.

Ensefianza Superior e Investi-
gacion vinculada a los Media:

- Universidad Pompeu Fabra

= Universidad Auténoma de Barcelona
= Universidad de Barcelona

= Universidad Politécnica de Cata-
lufa

= Universidad Ramon Llull

- Universidad Oberta de Catalunya
(UoC)

- Escuela Superior de Cine y Audio-
visuales de Catalufia

- Escuela Superior de Msica de
Catalufia

05.

EL SECTOR
AUDIOVISUAL
JATALAN,

UN REFERENTE A

NIVEL ESTATAL

Cataluina ha sido uno de los
motores de la industria de
la television, radio y cine en
Espaia, por su precocidad,
dimensioén e innovacion en
contenidos y formatos.

En radio, Barcelona ha sido pionera
en Espafia (Radio Barcelona emitié

el primer informativo de 30 minutos,
en el afio 1924) y continda siendo un
referente en produccién de progra-
mas, lanzamiento de nuevos talentos
creativos lideres en audiencia que, en
muchos casos, han dado el salto hacia
otros formatos de comunicacién de
masas (televisién, cine, literatura, etc).

En el campo de la television, las
productoras catalanas figuran entre
las més exitosas de Espafia ya que
han sido responsables de algunos
de los programas de mds éxito e in-
fluencia de la Gltima década, aspecto
que se ha venido potenciando con la
aparicién de televisiones locales, ca-
nales tematicos, etc. Empresas como
Gestmusic-Endemol, Mediapro, El
Terrat o Lavinia, en su momento, han
sido responsables de gran parte de la
innovacion televisiva en Espafia y en
algunos casos, en todo el mundo.

De hecho, el sector audiovisual en
Catalufia es uno de los pocos que
cuenta con centros de decision de
empresas importantes y punteras,
como Filmax, Mediapro, Cinesa, Man-
ga films y Planeta, entre los més des-
tacados. Es un sector con capacidad
de conformar una industria potente.
En el mundo del cine, las productoras

Estudios de la Cadena Ser, anteriormente Radio Barcelona
- ]

catalanas estan protagonizando un re-
surgimiento significativo apoyado en
proyectos empresariales nacionales e
internacionales importantes. En este
sentido destaca el impulso realizado
sobre la actividad de produccién y de
distribucién.

Aparte de las productoras de grandes
dimensiones, en Catalufia hay casi 200
pequefias productoras de televisién

y cine que generan algunas de las
propuestas més singulares y rompedo-
ras del audiovisual espafol. Mas alla del
éxito obtenido a nivel de largometrajes
de ficcién, la produccién de documenta-
les, teleseries y de TV movies, ha dado
éxitos y reconocimiento internacional a
un importante colectivo de emprende-
dores de la creacion.

Catalufia, y mas concretamente Bar-
celona, se han situado como puntos
de referencia en la produccion
publicitaria a nivel europeo. Cabe
destacar que en la actualidad las
inversiones en publicidad tradicional
han decrecido y se concentran en
publicidad en Internet. La presencia
de creadores, talento, y una industria
de produccién y apoyo de primer
nivel internacional en el sector de la
publicidad, han convertido a la ciudad
en inspiracién, origen y escenario de
mdltiples campafas globales.

B E| sector Media en Barcelona
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INFRAESTRUCTU-
RAS DE PRIMER
NIVEL: EL PARQUE
BARCELONA MEDIA

Cataluna ofrece una localiza-
cion privilegiada para las em-
presas de comunicacion que
ven en la innovacién centrada
en el usuario, su presente y
futuro. El entorno empresarial
dinamico, formado por gran-
des y pequeias empresas,

la afluencia y la formacion

de talento e investigacion,
han tomado forma concreta
en Barcelona y su area de
influencia con proyectos de
infraestructuras sectoriales
especialmente significativos.

Parque Barcelona Media en el distrito 22@Barcelona

Las empresas de medios y operado-
ras mas tradicionales establecidas por
toda Barcelona, las audiovisuales y
multimedia que se han ido ubicando al
sur de la ciudad y el resto del sector
Media, disponen ahora de los moder-
nos equipamientos del Parque Bar-
celona Media en 22@Barcelona, en
constante consolidacién y crecimien-
to. Asi mismo, de reciente creacion, el
Parque Audiovisual de Catalufia, en

la vecina ciudad de Terrassa. A estos
dos espacios estratégicos para el sec-
tor, debemos afiadir el BZ Barcelona
Zona Innvovacién, en la Zona Franca
de Barcelona, como territorio desde
donde se trabaja también para impul-
sar un cluster en el sector Media.

El Parque Barcelona Media es un
espacio abierto, en el corazén de la
ciudad, bien posicionado en el sector
en el sur de Europa, un entorno de
colaboracién e intercambio entre
empresas, universidades, entidades y
ciudadanos, centrado en la excelencia
en la investigacién, la transferencia, la
innovacién y la formacién de capital
humano y cultural. Esta ubicado en el
corazén de 22@Barcelona, el nuevo
centro de la economia del conoci-
miento de la ciudad de Barcelona,

donde se han instalado las principales
empresas de los sectores Media,
Tecnologias Médicas, TIC, Energia y
Disefio. Esta zona goza de las més
modernas infraestructuras de teleco-
municaciones y transportes y en ella
se desarrollan diferentes proyectos
con participacién publica y privada,
con la voluntad de favorecer la com-
petitividad en las empresas instaladas.

El Parque Barcelona Media es el
proyecto mas emblematico realizado en
22@Barcelonay en la ciudad de Barce-
lona, dentro del sector de las industrias
creativas y culturales. Dispone de
1156.000m? para empresas y 60.000m?
para servicios relacionados con el sec-
tor de la comunicacién. Esté formado
por la Universidad Pompeu Fabra, 22@
Barcelona, Grupo Mediapro y Barcelona
Media-Centro de Innovacién (entidad
gestora), y cuenta con todas las piezas
necesarias para configurar un clister
con garantias de éxito:

- Grandes, medianas y pequenas
empresas

Algunas de las empresas mas repre-
sentativas: Radio Nacional de Espafia
y Barcelona Televisién, dentro del
sector publico, y Mediapro, Lavinia,
International Sound Studio, ADN,

Cromosoma, BASSAT Ogilvy, Apun-
tolapospo, Canonigo Films, Cuatro,
Garage Films, Sonoblok, Vistaprint, el
Grupo editorial RBA, Miraveo, Apeer,
BMAT o InOutTV, entre otras, en el
sector privado.

- Instituciones de referencia

El Consejo del Audiovisual de Cata-
lufia (CAC) o la Fundacién Barcelona
Media, como ejemplos més represen-
tativos, siendo esta Ultima la gestora
del clister, y la que debe garantizar
la conexién e interrelacién entre las
diferentes piezas que lo configuran,
asf como el impulso de iniciativas
que refuercen la competitividad de
las empresas del sector y mejoren el
posicionamiento de Barcelona como
referente en este dmbito.

- Universidades y otros centros de
formacion vinculados al Media

El Campus de la Comunicacién de la
UPF (24.000m?) donde se encuen-
tran las Facultades de Comunicacién
Audiovisual, Periodismo y Publicidad y
Relaciones Publicas. Adicionalmente,
en el campus también se encuentran
el Centro de Recursos para el Apren-
dizaje y la Investigacidn (CRAI), el
Instituto Universitario del Audiovisual
(IUA), el Observatorio de la Comuni-
cacién Cientifica (OCC) y el Instituto
Universitario de Lingiiistica Aplicada
(IULA). Muy cerca se encuentra SAE
Institute, centro de formacién superior
relacionado con el mundo Media de
prestigio internacional.

- Centros Tecnolégicos, |+D y
transferencia tecnolégica

Pieza clave y elemento imprescindible
para garantizar la innovacién continua

y compartida en un sector altamente
tecnolégico y que evoluciona a gran
velocidad, asi como para acercar la
investigacién universitaria hacia el
mercado.

Algunos de los centros més desta-
cados son el Centro de Innovacion
Barcelona Media (CIBM), el Barcelona
Digital Centro Tecnolégico TIC, el
Internet Interdisciplinary Institute (IN3)
y el eLearn Center de la Universidad
Abierta de Cataluna. Ademas, la ubica-
cién del primer laboratorio de investi-
gacién europeo de Yahoo! Research
Barcelona, en el Parque Barcelona
Media, es un claro ejemplo de cémo
ecosistemas de innovaciéon como 22@
Barcelona son determinantes a la hora
de atraer talento.

- Otras infraestructuras de conoci-
miento en el entorno del Parque:

1. Las incubadoras multisectoria-

les de Barcelona Activa: el Vivero

de empresas Glories (4.000 m?) y

el Almogavers Business Factory
(1.000m?), con un elevado porcentaje
de proyectos vinculados con el Media
y el audiovisual.

2. El edificio Tanger: Enfocado a gru-
pos de investigacién o start-ups de la
Universidad Pompeu Fabra vinculados
al mundo Media, como el Grupo de
Tecnologia Musical de la UPF (creado-
res del conocido instrumento musical
Reactable) o el Grupo de Investigacién
de Imagen Computacional y Tecno-
logias de Simulacién en Biomedicina
(CISTIB), también de la UPF.

3. El edificio Imagina: Con casi
12.000m? para empresas e institucio-
nes vinculadas al sector Media y un

* Edificio Tanger de la Universidad Pompeu Fabra
- FTE—

gran centro de produccién audiovisual
dotado de un platé de 2.000m? y otros
platés de menores dimensiones, salas
técnicas de produccién y postproduc-
cién, un telepuerto para transmisién y
recepcion via satélite, que se utilizan
diariamente para programas de la
Sexta, GolTV, BesTV, o La Fébrica,
entre otros.

4. Edificio Media-TIC: 14.000m? de
espacios para empresas, investigacion,
formacién y exposicién de proyectos.
5. Factoria de Talento Creativo de
la Fundacién Digitalent (impulsada por
Cromosoma y Abacus, entre otros)
con un platé de 100.000m? y otros
espacios técnicos.

El Parque Barcelona Media
en cifras

- 15.000m? de oficinas para la
industria audiovisual

- 60.000m? para servicios relaciona-
dos con el sector de la comunicacién

- Mas de 6.000m? de platds y espa-
cios equipados técnicamente para
hacer producciones, post-produc-
ciones, etc .. que incluyen aproxi-
madamente un total de 10 platés y
42 salas de post-produccién

- Creacién de unos 1.000 puestos
de trabajo

- Acoge entre 3.500 y 4.000 miem-
bros de la comunidad universitaria
(estudiantes, profesores, investiga-
dores y personal administrativo)
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POSICIONAMIENTO
CONSOLIDADO EN
LA INDUSTRIA DE
LA ANIMACION Y LA
JREACION DIGITAL

Cataluia lidera el sector de

la animacién en Espaia y ha
proyectado algunas de sus
empresas mas potentes hacia
el liderazgo europeo. En 1984
se realizé la primera anima-
cion por ordenador que per-
mitié a las empresas locales
posicionarse en el mercado
internacional con propuestas
innovadoras. Hoy en dia, a
estas empresas pioneras y

ya plenamente consolidadas,
se les han unido otras que
también han exportado su
éxito por todo el mundo, como
Cromosoma, con un producto
artesanal y de alta calidad.

La industria de la animacién en
Catalufia ha forjado un colectivo de
profesionales de primera linea que
participan en las producciones mas
importantes de la animacién nor-
teamericana y europea. La creacién
digital también ha dado lugar a
importantes empresas catalanas de
produccién de videojuegos, disefio te-
levisivo y efectos especiales con una
importante presencia en los mercados
locales, europeos y norteamericanos,
como serfa el caso de Digital Legends
y Novarama. Tanto las empresas de
animacién como de creacién digital y
videojuegos tienen un gran potencial
de crecimiento debido a la universa-
lidad de sus productos, la constante
evolucién de los dispositivos electréni-
cos, como los smart-phones y tablets,
y la posibilidad de generar ingresos
adicionales mediante la licencia por la
venta de productos.

La calidad y abundancia de talento han
llevado a empresas internacionales

lideres en sus sectores a realizar
fuertes inversiones para establecer-
se en Barcelona y Catalufia, con el

fin de realizar productos destinados

al mercado global. Asf podemos
destacar Ubisoft, lider en produccién
de videojuegos, y Digital Chocolat,
especializada en social games.
Adicionalmente, el sector del cine, TV y
video se ha beneficiado de la inversién
realizada en la digitalizacién de un
importante ndmero de salas de cine.

Las Ultimas tendencias en artes
escénicas también se benefician de
la capacidad innovadora de los crea-
dores digitales, con grupos teatrales y
artistas de fama internacional que han
producido espectdculos incorporando
contenidos digitales innovadores de
creadores locales que después han
estrenado en otras partes del mundo.
Asi pues, no es de extrafiar que la
ciudad de Barcelona acoja varios
festivales de reputacién internacional
en estos ambitos.

06.

CALIDAD,
TRADICION

I INNOVACION
EN EL SECTOR
DEL LIBRO

En Cataluina hay una gran
tradicion editorial represen-
tada por grandes grupos
editoriales como Planeta,
Random House Mondadori
(del Grupo Bertelsmann),
Océano, RBA, Salvat (del
grupo Lagardére), Zeta y
otras editoriales de dimen-
sion menor. Ademas, Ca-
taluna, junto con Andalucia
y Madrid, lideran la lista de
CCAA productores de libros
digitales o eBooks.

Barcelona es la capital del sector

del libro en Espafa y es lider en el
mercado de libros en lengua castellana
del mundo. El libro se sitla entre los
productos con un mayor volumen de
exportaciones de Catalufia, que tienen
por destino tanto paises de la Unién
Europea como de América Latina.

Barcelona también es la capital del
mercado editorial en lengua catalana,
con los grupos Enciclopedia Catalana
y Grup 62 a la cabeza.

Por otro lado, el libro digital se esta
introduciendo gradualmente en el mer-
cado espafiol. En 2011 representd un
17,9% del total de titulos registrados,
un 55% més respecto al afio anterior,
segun los datos del informe sobre el
libro digital publicado por el Ministerio
de Educacién, Cultura y Deporte.

Estos datos demuestran que la indus-
tria de la edicién de libros en Espafia,
con una mayorfa de empresas con
sede en Barcelona, apuesta fuerte por
el libro digital.

En este sentido, por ejemplo, en
Barcelona encontramos el caso de edi.
Cat, empresa pionera en la promocién
de libros digitales en cataldn y en la
venta electrénica de libros digitales

y lectores digitales, e integrada por
editoriales independientes pequefias

y medianas. Asimismo, la distribuidora
Libranda, creada por siete grandes
grupos editoriales espafioles (Planeta,
Random House Mondadori, Santillana,
Roca Editorial, Grup62, Grupo SM y
Grupo Wolters Kluwer) ofrece servicios
de gestién de contenidos digitales a
editoriales y comercios on-line.

Paralelamente, el comercio de libros y
las librerfas en particular, también es-
tan avanzando en su apertura hacia el
mundo del libro digital, destacando la
iniciativa e-llibreries.cat del Gremio de
Libreros de Catalufia que, entre otros,
tiene por objetivo convertirse en una
verdadera solucién para aquellas libre-
rfas que quieren tener presencia en
Internet, que quieren aprovechar para
vender libros o para tener sus perfiles
actualizados en las redes sociales.

Asf pues, segln recoge el informe
sobre el libro digital, durante los
préximos afios continuaré la importante
aceleracién que estd experimentando
el mercado espafiol del libro digital,
gracias a factores como la creciente
oferta o la proliferacién de plataformas
y librerfas que cubren la distribucién y
venta de eBooks.
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PROGRAMAS
DE APOYO DE )
LA ADMINISTRACION

Cataluia y Barcelona son
un entorno idéneo para las
empresas innovadoras del
sector Media, ya que éstas,
ademas de disfrutar de un
entorno competitivo e inno-
vador, pueden aprovechar
toda la I1+D que se lleva a
cabo a través de diferentes
programas.

Con la voluntad de mejorar e incre-
mentar |a capacidad innovadora, la
Administracién espafiola ha realizado
una apuesta significativa por la [+D y
la innovacién con un compromiso de
aumento significativo de la inversion
publica en estos aspectos.

Entre las fuentes de financiacion
estatal destacan:

- Neotec: Coordinada desde el CDTI
(Centro para el Desarrollo Tecno-
I6gico Industrial), y que tiene como
objetivo apoyar la creacién y consoli-
dacién de nuevas empresas de base
tecnoldgica. Se trata de créditos con
interés 0%, largos plazos de amortiza-
cién, y sin garantias adicionales, que
cubren hasta el 70% del presupuesto
total del proyecto.

- Enisa: Empresa Nacional de Innova-
cién, de capital publico, adscrita al Mi-
nisterio de Industria, Energfa y Turismo,
a través de la Direccién General de

Politica Pyme. Su actividad se centra
en la utilizacién de nuevos instrumen-
tos financieros de apoyo a las pymes.
Son préstamos participativos.

- Torres Quevedo: Programa del Mi-
nisterio de Economfa y Competitividad
que financia con subvenciones la con-
tratacién de investigadores por parte
de empresas, asociaciones empresa-
riales y otros centros tecnolégicos.

- Inncorpora: Programa del Minis-
terio de Economia y Competitividad
que tiene como objetivo apoyar y
reforzar la contratacién de personal
altamente cualificado, para estimular
la transferencia de conocimiento

y tecnologia al sector productivo y
promover la innovacién empresarial.

- INNPACTO: Programa del Minis-
terio de Economia y Competitividad
dirigido a financiar proyectos de
[+D+i de cooperacién publico-priva-
da entre organismos de investigacion
y empresas.
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- Proyectos Individuales de Inves-
tigaciéon y Desarrollo (PID): Los
proyectos individuales de Investiga-
cién y Desarrollo (PID) son proyectos
empresariales de caracter aplicado
para la creacién y mejora significativa
de un proceso productivo, producto
o servicio. Dichos proyectos pueden
comprender tanto actividades de
investigacién industrial como de
desarrollo experimental.

- Programa Innpronta: Es uno de los
instrumentos que el Gobierno central
ha disefiado para impulsar la coopera-
cién publico-privada en |+D en dreas
de importancia estratégica para el
desarrollo de la economia espafiola.
Este programa tiene el objetivo de fi-
nanciar grandes proyectos integrados
de investigacién industrial que permi-
tan la creacion de nuevas aplicacio-
nes en areas tecnoldgicas de futuro
con proyeccién internacional, tanto a
nivel econémico como comercial.

- Plan Avanza: Programa del Minis-
terio de Industria, Energia y Turismo
que se articula mediante préstamos
para financiar la adquisicién de
equipos informaticos y la conexién

a Internet, destinados a mejorar los
procedimientos empresariales.

El Gobierno catalan también apuesta
por una industria Media potente,
innovadora y lider dentro del marco
europeo. Uno de los organismos claves
en esta politica es el Departamento de
Empresa y Empleo de la Generalitat de
Catalufia, que a través de ACC1 0, tra-
baja para impulsar el tejido empresarial
catalén y potenciar su competitividad

y ofrecer a las empresas diversas
alternativas de financiacién:

- Fondos de Capital Riesgo de
ACC10: Actualmente ACC10
participa en los siguientes fondos de
capital riesgo activos: Ingenia Capi-
tal, Inveready Seed Capital y Ysios
Biofund |.

- BCN Empren, Spinnaker Media,
Nauta Tech Invest I, Nauta Tech
Invest lll, Highgrowth Innovacié y
Catalana de Iniciativas, con la parti-
cipacién de otros organismos de la
Generalitat de Catalufia.

- Lineas de crédito: Financiacién
proporcionada por el Instituto Ca-
talan de Finanzas, la red INICIA, el
CDTI, el préstamo NEBT de ACC10,
ENISA e ICO.

- Lineas de avales: Avales ofreci-
dos por Avalis de Catalufia para la
obtencién de préstamos con unas
condiciones prefijadas para la finan-
ciacién de inversiones en activo fijo.

- Incentivos fiscales a la |+D:
Deducciones en el impuesto de
sociedades.

- Ayuda a la blsqueda de capital,
férums de inversién, Red de Tram-
polines Tecnolégicos y XIP (Red
de Inversores Privados o Business
Angels).

Por su parte, la Union Europea
también participa dentro del con-
junto de instituciones implicadas en
el crecimiento del sector Media en
su territorio, y ofrece una serie de
programas de apoyo y ayudas:

- Séptimo Programa Marco
- Programa Media

- Fondos Estructurales

N
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CENTROS

DE APOYO A
LA INNOVACION
EN MEDIA

Para tener un sector Media
competitivo no sélo hay que
tener una |+D+i potente

sino que también son nece-
sarias las infraestructuras

y herramientas de apoyo
tecnoldégico que faciliten

la transferencia hacia las
empresas del conocimiento
y de la tecnologia, genera-
dos en los centros publicos
y privados de investigacion.
Esta transferencia se puede
concretar, entre otros, en
nuevos proyectos de |+D+i,
comercializacion de patentes
O creacion de nuevas empre-
sas de base tecnologica.

En Catalufia, siguiendo el modelo
europeo adaptado a las caracterfsti-
cas locales, existen organizaciones
complementarias especializadas en
el fomento de la transferencia de
conocimiento de la universidad a la
empresa.

Barcelona Media

Fundacién privada para la investigacién
y la innovacién en el sector de la co-
municacion. Es un Centro Tecnolégico
Avanzado, miembro de la red TECNIO
de la Generalitat de Catalufia, que
colabora con empresas e instituciones
para impulsar la competitividad del
sector. Realiza proyectos de transfe-
rencia e innovacién en el &mbito de los
contenidos, con dilatada experiencia
en la creacién de grandes consorcios
para proyectos colaborativos y es lider
en proyectos de la Comisién Europea
en el sector Media. En el marco de la
iniciativa del Parque Barcelona Media,
actda como clister regional y punto
de encuentro independiente para la
industria, las universidades y las admi-
nistraciones.
www.barcelonamedia.org

Yahoo! Research Barcelona

Un ejemplo de integracién en el siste-
ma de innovacién: La empresa global
de nuevos medios Yahoo! ha decidido
dar un impulso a su inversién en 1+D
y por este motivo busca entornos
donde haya el mejor talento y que se
facilite su integracién en el sistema
europeo de investigacién. Dirigida por
el Dr. Ricardo Baeza-Yates, tiene su
sede en las instalaciones de Barce-
lona Media, que provee el entorno
profesional de investigacién y la
capacidad de gestién externalizada y
de hosting de 1+D, que hicieron que
Yahoo!Research acabara apostando
por Barcelona como primer empla-
zamiento en Europa integramente
dedicado a la investigacion.

www.research.yahoo.com

i2CAT

Fundacién dedicada a impulsar la in-
vestigacion y la innovacién en el &mbito
de Internet de segunda generacion.

La Unidad Audiovisual de i2CAT es

un departamento conjunto de [+D,
formado por i2CAT y UPC que trabaja
en diferentes dreas de investigacién
relacionadas con las tecnologfas
utilizadas en las industrias multimedia,
culturales, educativas y turisticas, entre
otras. Mediante la participacién en di-
versos proyectos nacionales, estatales,
europeos, internacionales y a través
de la colaboracién con las principales
compafifas audiovisuales catalanas,

se ha conseguido un efectivo avance
en el estado del arte en las siguientes
teméticas: codificacion y distribucién
de contenidos audiovisuales en red,
videoconferencia, metadatos y servicios
de movilidad.

www.i2cat.net
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BARCELONA,
SOCIO EUROPEO
ESTRATEGICO
PARA EL SECTOR
MEDIA

En la ciudad de Barcelona
concurren los entornos ne-
cesarios (potentes tejidos
empresariales, econémicos
y educativos) que han per-
mitido su posicionamiento
en los ultimos anos como
una de las ciudades de
referencia a nivel interna-
cional del sector creativo y
Media. Esta concurrencia no
se ha dado como un he-
cho fortuito, sino que es el
resultado de un decidido y
continuo proceso de forta-
lecimiento y consolidacion
de estos tejidos.

Uno de los efectos de este fortaleci-
miento, es que hoy en dia la creati-
vidad, la investigacién, la innovacién
tecnolégica y la oferta formativa, sean
algunos de los factores diferencia-

les que Barcelona tiene respecto a
otras ciudades del Mediterraneo y del
mundo en el campo de la creatividad y
el sector Media.

En la actualidad, este modelo es reco-
nocido a nivel internacional y le permi-
te ser una pieza clave en el desarrollo
de redes y proyectos internacionales.

Un modelo de referencia
nacional e internacional

Como consecuencia de la estrategia
en materia de promocién econémica
de la ciudad, y fruto del trabajo serio

y coherente realizado en los Ultimos
afos en este sentido, Barcelona ha
recibido diferentes premios interna-
cionales y nacionales: por el programa
Creamedia —un programa a medida
que acompafa en la creacién y creci-
miento de empresas del sector de las

industrias creativas y desarrollado por
la Agencia de Desarrollo Local, Bar-
celona Activa-; la European Business
& Innovation Centre Network (EBN)
le otorgé el premio “European Best
Tools Awards” (2009); fue elegida
por el Banco Mundial como una de
las mejores practicas en la incu-
bacion de empresas en su reunién
de Nueva Delhi (2004). Asi mismo, el
éxito demostrado por las metodolo-
gias para el fomento de la creacién y
crecimiento de empresas y de gestion
del capital humano, ha facilitado su
transferencia a entornos tan dife-
rentes como Cape Town (Sudafrica),
Buenos Aires (Argentina), Medellin
(Colombia) o Brasil.

A nivel estatal Barcelona ha recibido
distinciones como la otorgada por el
anterior Ministerio de Ciencia e Inno-
vacion como “Ciudad de la Ciencia
y la Innovacion” (2011) por su
esfuerzo y compromiso con la [+D+i
y su contribucién desde la esfera local
al cambio productivo. En 20009, el en-
tonces Ministerio de Industria, Turismo

y Comercio otorgé a Barcelona el
primer premio por el Punto de Ase-
soramiento e Inicio de Tramitacion
(PAIT) ubicado en Barcelona Activa.

Una ciudad en red

En un mundo cada vez més global,
formar parte, y en muchas ocasiones,
liderar redes internacionales, resulta
imprescindible para consolidar un
modelo propio de promocién econé-
mica que sea abierto, amplio y que le
permita posicionarse a nivel internacio-
nal. Este modelo debe estar orientado
a que la ciudad tenga una voz que la
haga visible a nivel mundial y sea un
referente en los &mbitos estratégicos
de la economia del conocimiento.

En este sentido, Barcelona participa
en mas de 20 redes internacionales
de ciudades de diferentes escalas
territoriales (estatal, mediterréanea, eu-
ropea e internacional). De estas redes,
las que hacen un mayor énfasis en la
creacién de un entorno que facilite el
crecimiento de actividades intensivas
en conocimiento son: Eurocities,
donde participa en el grupo de trabajo
de iniciativa emprendedora y del cual
ostenta la vicepresidencia; LEED-
OECD que promueve el desarrollo
econdémico y del empleo a nivel local;
y European Business & Innovation
Centre Network (EBN), orientada a
la promocién, estimulo y desarrollo la
innovacion en las PYMEs.

Desde una perspectiva de colaboracién
en proyectos especificos, Barcelona
trabaja conjuntamente con otras ciuda-
des en diferentes proyectos financiados
con fondos europeos, con un especial
énfasis en el drea mediterrdnea. Entre
los relacionados mas directamente con
el sector Media estén:

CREATIVE
METROPOLES

“CREATIVE METROPOLES” Poli-
ticas Publicas e Instrumentos de
apoyo a las Industrias Creativas.
(Interreg IVC)

Socios: Riga (Letonia) que lidera
el proyecto, Barcelona, Helsinki
(Finlandia), Tallin (Estonia), Vilnius
(Lituania), Oslo (Noruega), Esto-
colmo (Suecia), Varsovia (Polo-
nia), Amsterdam (Paises Bajos ),
Birmingham (Reino Unido) y Berlin
(Alemania).

Objetivo: Crear un sistema flexible
y eficiente de apoyo publico local
a las industrias creativas en las
ciudades socias del proyecto para
contribuir al desarrollo sostenible a
nivel local, nacional y europeo.

Proyecto finalizado. Mas informacién en:

www.creativemetropoles.eu

“MED KED” Desarrollo de la Ini-
ciativa Emprendedora basada en
el Conocimiento en el Mediterra-
neo (Interreg IVB Med).

Socios: ASTER (ltalia) que lidera

el proyecto; Barcelona Activa;
Provincia de Mildn (ltalia); Parque
Tecnoldgico de Liubliana (Eslove-
nia) y la Fundacién Sophia Antipolis,
(Francia).

Objetivo: Promover la iniciativa em-
prendedora basada en la economia
del conocimiento en las diferentes
regiones participantes, mejorando
sus perfiles emprendedores y sus
respectivas &reas de potencial, asf
como incrementando la partici-
pacién de los diferentes actores
implicados (gobierno, investigacién,
industria, finanzas y organizacio-
nes de apoyo) en la elaboracién

de politicas publicas de apoyo a la
iniciativa emprendedora basada en
la economia del conocimiento.

www.med-ked.eu/

“CLUSNET” (Interreg IVC).

Socios: Aglomeracion del Gran

Lyon (Francia) que lidera el proyecto,
Barcelona Activa y las ciudades de
Budapest, Dortmund, Munich, Leipzig
(Alemania), Eindhoven (Paises Bajos),
Goteborg (Suecia), Helsinki, Manches-
ter, Escuela de Negocios de Estocol-
mo, asi como la Red Eurocities.

Objetivo: Mejorar la efectividad

de las politicas locales de apoyo a
entornos empresariales en diversas
regiones europeas, analizando las
politicas de apoyo existentes y reali-
zando recomendaciones de mejora.

Proyecto finalizado. Méas informacién en:

www.clusnet.eu

INNGVA

Innovation in Services

ImMediaTe
ImMediaTe - Europe Innova

Socios: Cap Digital Paris), Fondazz-
joni Temi Zammit (Malta), IIP Create
(Amsterdam), 22@Barcelona
(Barcelona), Innova (Roma), Living
Labs Global (Copenhagen), Media-
deals (Paris), Institute of Electronic
Business (Berlin) y Media Business
School (Madrid).

Obijetivo: Mejorar el valor de las in-
dustrias creativas y medios digitales
mediante servicios y modelos de
negocios innovadores.

www.europe-innova.eu

La concurrencia de entornos pro-
picios para las industrias creativas
y del sector Media presentes en
Barcelona, los reconocimientos
constantes a los proyectos e iniciati-
vas que se desarrollan en la ciudad,
la participacién en redes y proyec-
tos internacionales —con especial
énfasis en el area europea y medi-
terrdnea-, hacen que Barcelona sea
en la actualidad no solo una ciudad
de referencia internacional en esos
sectores, sino un socio estratégico
para desarrollar proyectos a escala
europea y mediterranea.
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CIUDAD IDEAL
PARA CELEBRAR
CONGRESOS
MEDIA

Barcelona organiza diversos
eventos relacionados con el
sector Media que demuestran
que la ciudad se encuentra
en la vanguardia tecnoldgica
y se situa como destino ideal
para afrontar retos de futuro
y poner en marcha proyec-
tos altamente innovadores.
Ademas, Barcelona ocupa

la segunda posicion en la
clasificacion ICCA (Internatio-
nal Congress & Convention
Association) como ciudad
ideal para acoger congresos y
encuentros profesionales.

De entre los principales eventos
Media que se organizan en Barcelo-
na, destacan:

SONAR_INDUSTRIA MUSICAL

El Festival Internacional de Musica
Avanzada y Arte Multimedia Sénar,
tiene lugar anualmente en Barcelona
en el mes de junio y llega este afio
a su 192 edicidn. El festival con-
vierte la ciudad en una de las citas
internacionales imprescindibles para
profesionales y amantes no sélo de
la musica, sino de todo el sector de
las industrias creativas y culturales,
la tecnologia, el disefio, el mundo
audiovisual y el new media.

En la edicién de junio 2011, asistie-
ron 2.091 profesionales acreditados
provenientes de 35 paises, 833 em-
presas (un 13 % més que en 2010)
y 79.454 personas como publico.

GAMELAB

La Feria Internacional del Videojue-
go y el Ocio Interactivo Gamelab es
la cita oficial de los profesionales y
empresas del Videojuego en Espafia
que este afio llega a su 8a edicién.
La feria es una de las paradas obli-
gadas en el calendario internacional
de eventos del sector, asumiendo el
protagonismo y la representacién no
sélo del mercado espafiol, sino tam-
bién de los emergentes mercados

latinoamericanos e hispanohablantes.

En la edicién de 2011 asistieron unas
3000 personas, un 40% de ellas de
perfil profesional. Dentro del progra-
ma de conferencias y actividades casi
un 50% eran profesionales, periodis-
tas y directivos internacionales.

DOC'S BCNA_DOCUMENTAL

EI DOCSBARCELONA /nternational
Documentary Film es el festival de
referencia de la industria del docu-
mental y un punto de encuentro para
profesionales de todo el mundo que

ha llegado este afio a su 1ba edicién.

En la edicién de 2012, 306 profe-
sionales de 33 paises diferentes
participaron en el mercado de finan-
ciacién de proyectos (Pitching Fo-
rum) y asistieron un total de 6.965
espectadores, cifra que supone un
incremento del 38% respecto a la
edicién pasada.

Testimoniales sobre Barcelona y el sector Media:

“Barcelona ha sido, es y sera un
coctel perfecto de modernidad,
innovacion y creatividad, en una
ubicacion privilegiada. ¢Quién
da mas?”

Enric Jové

Director General de

McCann Erickson Barcelona

“Barcelona es una ciudad abier-
ta a la innovacion, con una rica

historia en arquitectura y disefo
y con una calidad de vida unica,
siendo al mismo tiempo cosmo-
polita y familiar.”

Ricardo Baeza-Yates
Yahoo! Inc VP of Research for
EMEA and Latin America

“Barcelona esta en el ima-
ginario colectivo, pero en la
realidad, nos encontramos

con mucho mas: !Barcelona
deslumbra! Es una gran ciudad,
con una gran energia, una gran
arquitectura, una gran cocina y
gran futbol.”

Jonathan D. Aronson
Profesor, Anneberg School for
Communication & Jornalism
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Centros educativos
Universidad Pompeu Fabra (UPF)

www.upf.edu

Universidad Autonoma de Barcelona
(UAB)

www.uab.cat

Universidad de Barcelona (UB)
www.ub.edu

Universidad Politécnica de Cataluiia
(UPC)

www.upc.edu

Universidad Ramon Llull (URL)

www.url.edu

Escuela Superior de Cine y Audiovi-
suales de Catalufia (ESCAC)

www.escac.es

Escuela Superior de Musica de
Catalufa (ESMUC)

www.esmuc.cat

ESADE

www.esade.edu

IESE Business School

www.iese.edu

EADA

www.eada.edu

EAE

www.eae.es

I+D+i y transferencia de
conocimiento

Barcelona Media-Centro de Innovacion
www.barcelonamedia.org

i2Cat

www.i2cat.net

Organismos locales y
autonomicos

22@Barcelona
www.22barcelona.com

ACC10 - Generalitat de Catalunya
www.acc10.cat

Barcelona Activa
www.barcelonactiva.cat

Ayuntamiento de Barcelona
Instituto de Cultura de Barcelona
www.bcn.cat/cultura

Ayuntamiento de Barcelona
Area de Economia, Empresa y
Empleo
www.bcn.cat/barcelonacrecimiento

Barcelona-Catalunya Film
Commission
www.bcncatfilmcommission.com

Corporacion Catalana de Medios
Audiovisuales (CCMA)
www.ccma.cat/pecrtv/certvSeccio.jsp

Consejo del Audiovisual de Cataluiia
www.cac.cat

Instituto Catalan de las Empresas
Culturales (ICIC). Departamento de
Cultura. Generalitat de Catalunya
www.gencat.cat/cultura/icic

Organismos estatales

Ministerio de Economia y
Competitividad
www.mineco.gob.es

Ministerio de Industria, Energia y
Turismo
www.minetur.gob.es

Organismos empresariales

Camara de Comercio de Barcelona
www.cambrabcn.org

AMETIC (Patronal espafiola de la
electroénica, las tecnologias de la
informacion, las telecomunicaciones
y los contenidos digitales)
www.ametic.es

Organismos europeos e
internacionales

Fondos Estructurales UE
www.minhap.gob.es/es-ES/Areas%20
Tematicas/Fondos%20de%201a%20
Union%20Europea/Fondos%20Estruc-
turales/Paginas/Fondos%20Estructu-
rales.aspx

Séptimo Programa Marco
(2007-2013)
http.//europa.eu/legislation_sum-
maries/energy/european_energy_poli-
cy/i23022_es.htm

Programa Media
http://ec.europa.eu/culture/media/
programme/index_en.htm

Programa Cultura (2007-2013)
www.mcu.es/cooperacion/MC/PCC/

ProgramaCultura2007/Cultura2007Dir.

html

E-Content Plus
http://ec.europa.eu/information_socie-
ty/activities/econtentplus/index_en.htm

OMPI

Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual
WWW.Wip0.0rg

Fondos de financiacion

Catalana de Iniciativas
www.iniciatives.es

Instituto Catalan de Finanzas
www.icfinances.com

Instituto de Crédito Oficial
WWW.ico.es

Avalis de Catalufia
www.avalis-sgr.cat

ENISA
Empresa Nacional de Innovacién
www.enisa.es

BANC. Business Angels Network
Catalunya
www.bancat.com

NEOTEC (CDTI) - Ministerio de
Economia y Competitividad
www.cdti.es/index.
asp?MP=7&MS=156&MN=3
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