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de la innovacio

[ REGIO EUROMEDITERRANIA
Il CATALUNYA
BARCELONA

Barcelona, situada al nord-est
d’Espanya i a la riba de la Mediterrania,
és una de les majors metropolis eu-
ropees i el centre d'una extensa regié
metropolitana de més de 160 municipis,
en la qual resideixen més de 4,8 milions
d'habitants. Es la capital econdmica,
cultural i administrativa de Catalunya i
encapgala una area emergent d'activitat
economica al sud d’'Europa de 17 milions
d'habitants i més de 800.000 empreses.
Aquesta regié euromediterrania, que in-
clou les Balears, Valéncia, Aragé i el sud-
est de Franga, s'orienta preferentment

a nous sectors estrategics, competitius

i internacionals, i es consolida interna-
cionalment com una de les principals
metropolis europees.

Amb una amplia tradicié industrial i

un dens teixit empresarial, Barcelona
presenta una estructura econémica
molt diversificada. Els sectors més
tradicionals conviuen amb els nous
sectors d'activitat emergents, creant
nous clisters de coneixement que
prioritzen I'especialitzacié i la competi-
tivitat, s'orienten la internacionalitzacié
i contribueixen a I'economia dinamica
i innovadora de la ciutat, impulsant el
lideratge estratégic de Barcelona en
aquests camps.

El territori catala acull més de 5.000 fir-
mes internacionals i va rebre 135 projec-
tes d'inversi6 estrangera al llarg de 2011,
el 86% dels quals es van concentrar a
I'area de Barcelona.

Atenent a la distribucié del valor afegit
brut segons les distintes branques
d'activitat, Catalunya és, en el cas de la
inddstria, la comunitat autonoma amb
major pes sobre el total espanyol (un
23,6%) i ocupa, respecte del sector
serveis, la segona posicié en quant al
valor afegit brut nacional generat.

D'altra banda, I'index d'activitat empre-
nedora a l'area de Barcelona I'any 2010
va ser del 5,5%, xifra superior a la mitja-
na espanyola i europea, segons l'informe
Global Entrepreneurship Monitor (GEM)
2010. Lactivitat econdmica internacional
de 'area de Barcelona esta especial-
ment impulsada per la Fira, el Port,
I'Aeroport, el Consorci de la Zona Franca,
el Consorci de Turisme de Barcelona,
I'Ajuntament de Barcelona i els nous
districtes d'innovacié tecnologica.

Catalunya i Barcelona lideren 'aveng
d’Espanya cap a I'economia del conei-
xement. Aixi, Catalunya concentra el
21,6% de les empreses innovadores

d'Espanyai el 22,5% de la despesa
total de I'Estat en activitat innovadora.
Un 30% de les empreses i un 49,3%
dels assalariats de la ciutat treballen en
sectors de coneixement alt, en que la
comunicacié i els Media tenen un paper
molt destacat.

El sector Media és un dels més signifi-
catius per a 'economia catalana tant per
la seva dimensié actual com per la seva
projeccié de futur. De fet, 'any 2010,
Barcelona va concentrar el 61,8% del
total dels treballadors del sector Media
a Catalunya, percentatge molt superior
al 33,2% corresponent al total de treba-
lladors de Barcelona sobre el conjunt de
Catalunya el mateix any.

El sector industrial Media a Catalunya
compta amb grans empreses tractores
que arriben al mercat global, una gran
varietat de PIMES que cobreixen tota la
cadena de valor de la produccié audiovi-
sual i que permeten que el conjunt sigui
eficient i competitiu, bons centres de
formacié professional i universitaria i una
excellent recerca en universitats i cen-
tres d'R+D, incloent algunes empreses
amb departaments de recerca propis.
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/ Barcelona ofereix

elements molt diversos
que la fan realment
atractiva per viure, per
treballar i per fer nego-
cis. La ciutat és avui dia
un emplagament molt
interessant per a noves
activitats economiques.
Algunes bones raons per
invertir aixi ho indiquen
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- Localitzacio geografica estrategica

A dues hores de Franga per carretera i a un dia de les principals ciutats
europees. Porta del Sud d'Europa i capital de la Unio pel Mediterrani,
disposa de port, aeroport, zona franca, parcs logistics, fira internacional i
centre de la ciutat en un radi de només cinc quilometres.

- Completa infraestructura de transport
Xarxa d'autopistes connectada amb Europa; aeroport de més rapid
creixement europeu; primer port espanyol connectat a la xarxa ferroviaria
europea en ample internacional i primer port de creuers d'Europa i la
Mediterrania, ocupant la 4a posicié en el ranquing mundial; densa xarxa de
metro, ferrocarril i autobusos; tren d'alta velocitat que connectara la ciutat
de Barcelona amb la xarxa europea 'any 2013.

- Centre d'una gran, dinamica i diversa
area economicd

L'area de Barcelona concentra prop de 5 milions d’habitants. Es la capital

de Catalunya, amb 7,5 milions d’habitants, i és el centre de I'arc medite-

rrani, una gran area economica amb 18 milions d’'habitants que concentra

el 70% del PIB de Catalunya. Es la sisena aglomeracio urbana europea

i la cinquena concentracié industrial d'Europa. Catalunya compta amb

prop de 7.000 empreses amb activitat innovadora, la majoria de les quals

se situen a Barcelona i la seva area.

- Inversio estrangera amb exit

Barcelona és la sisena millor ciutat d’'Europa per als negocis,* i I'any
2010 Catalunya va concentrar el 36% de la inversié estrangera a
Espanya i comptava amb més de 5.000 empreses estrangeres, majori-
tariament establertes a I'area de Barcelona.

- Posicionament internacional reconegut

Barcelona se situa en posicions destacades dins de diferents ranquings
internacionals, els quals en qualifiquen molt favorablement la realitat urba-
na, la capacitat d'atraccié de capital estranger, el caracter emprenedor i
la qualitat de vida de qué es gaudeix.

- Recursos humans preparats per al futur
Barcelona compta avui amb un dels mercats laborals amb major massa critica
d'Europa en els sectors d'alt valor afegit; elevada productivitat, una de les més
altes d'Europa segons I'OCDE; 8 universitats publiques i privades; diverses
escoles de negoci de prestigi, com ESADE, IESE i EADA; 34 escoles internacio-
nals; amplia penetracio de les noves tecnologies, i caracter procliu a la innovacio
i la creativitat.

- Excel-lent qualitat de vida

Per 14¢& any consecutiu, Barcelona segueix sent la primera ciutat d'Europa

en qualitat de vida per als seus treballadors*. Clima estable, sol, platja, esqui;
espléndida oferta cultural i d'oci; xarxa de 4.500 institucions d’educacid; sistema
de salut modern i accessible. Facil accessibilitat i mobilitat amb transport public i
sistema de parcs naturals que envolta la ciutat.

- Grans projectes urbanistics de futur

Una completa i renovada oferta de sol intel-ligent per al desenvolupament de

nous projectes d'activitat economica en els principals sectors de I'economia del
coneixement, que esta transformant més de 1.000 ha i 7 milions de m? de sostre a
I'area metropolitana de Barcelona.

- Una oferta immobiliaria competitiva
Amplia oferta d'oficines, locals comercials i naus industrials amb una excel-lent
relacio qualitat-preu i amb un elevat index d'ocupacio.

- Cooperacio pablico-privada tnice
L'Ajuntament de Barcelona i el Govern catala aposten decididament per les

empreses; 'exit en la tradicional col-laboracio publico-privada ha estat la clau de
la transformacio de Barcelona.

*Segons Cushman & Wakefield, European Cities Monitor 2011.
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a Barcelona

1 Catalunva

El sector Media, també ano-
menat dels continguts, de la
comunicacio, de les indus-
tries creatives i culturals o
de les industries basades en
drets d’autor, agrupa totes
aquelles empreses dedica-
des a la produccio, creacio,
publicacio, distribucid, explo-
tacid i gestio d’'informacio i
experiéncies, entre d’altres,
tenint com a objectiu comu
la comunicacio.

Aquest sector concentra una gran
varietat d'industries, algunes
tradicionals i altres emergents,

que malgrat els seus origens diversos

Els subsectors Media

RADIO | PUBLICITAT

TELEVISIO PREMSA

s'enfronten a reptes similars.

El seglient grafic mostra una classi-
ficacié dels diversos subsectors
Media.

EDICIO DE ART | JOCS

ESPECTACLES

PLATAFORMES eoiciope  MOTORS DE
SOCIALS A RECERCA |
INTERNET roci LLIBRES PORTALS
PATRIMONI PRODUCCIO INTERMEDIA- 5
CULTURAL  AUDIOVISUALI CIO|COMERG — MUSICA DISSENY

ANIMACIO

ELECTRONIC

Com a resultat de la digitalitzacid i
del procés actual de convergéncia de
xarxes i dispositius, s’ha desenvolu-
pat un sector ampli i en creixement,
el dels continguts digitals. Aquesta
amalgama d'indistries té€ en comu
fer un ds intensiu de les TIC, el
creixent impacte al si de I'economia

i el contacte directe amb milions
d'usuaris a través de multiples canals
i dispositius.

Conscients d'aquesta importancia,
el sector empresarial i les adminis-
tracions publiques de Barcelona i
Catalunya han impulsat i impulsen
el sector per convertir-lo en un dels
nuclis centrals a Europa.

Catalunya presenta condicions molt
favorables per al desenvolupament
d'una potent indstria dels continguts.
Historicament, el sector editorial, el

cinemai les arts grafiques i plastiques
han aprofitat el tradicional entorn
creatiu i productiu de Barcelona i
Catalunya.

Més recentment, el creixement de la
creacié audiovisual en televisié, publi-
citat, animacid, videojocs i continguts
i serveis en nous formats, aprofiten
els recursos que el territori ofereix pel
que fa a capital huma, infraestructu-
res i dinamisme empresarial.

A l'actualitat, I'augment de les xarxes
socials, la disponibilitat de contingut
audiovisual i 'auge dels smartphones,
tablets i altres dispositius mobils,
estan modificant les possibilitats i
oportunitats.

10 raons per invertir en el sector
Media a Barcelona:

01 Un sector estrategic per
Barcelona i Catalunya

02 Universitats i recerca: Forma-
cid i atraccio de talent

03 El sector audiovisual catala, un
referent a nivell estatal

04 Infraestructures de primer
nivell: El Parc Barcelona Media
05 Posicionament consolidat

en la industria de I'animacié i la
creacié digital

06 Qualitat, tradicié i innovacio en
el sector del llibre

07 Programes de suport de
'Administracid

08 Centres de suport a la innova-
cié en Media

09 Barcelona, soci europeu estra-
tegic per al sector Media

10 Ciutat ideal per celebrar
congressos Media
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a Barcelona
1 Catalunva

O1.

UN SECTOR
ESTRATEGIC
PER BARCELONA
I CATALUNYA

Catalunya, com a pais

amb cultura propia, té una
especial sensibilitat per
les conseqliéncies que es
deriven del creixent procés
de globalitzacioé cultural.
Per aquest motiu, les
administracions i poders
publics estan duent a
terme, des de fa temps,
actuacions especifiques de
suport al sector Media.

Al seu moment, la creacié de la
Corporacié Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCMA) va ser el punt de
partida de gran part de les empreses,
professionals i creadors que avui
composen aquest dinamic sector.
Per la seva dimensid, va jugar un
paper central en el desenvolupament
de la industria audiovisual, que s’ha
anat complementant amb els ambits

d'animacié, publicitat, videojocs i con-
tinguts i serveis distribuits per Internet
i dispositius mobils.

També cal destacar la creacié del
Consell de 'Audiovisual de Catalun-
ya (CAC), un organisme regulador
pioner encarregat, entre altres coses,
de vetllar pel respecte dels drets dels
espectadors i de les llibertats dels
participants en el mercat audiovisual,
i de garantir el compliment de les
normatives i de la imparcialitat dels
mitjans publics.

A l'actualitat, Catalunya té un sector
industrial Media que compta amb
grans empreses tractores que
arriben al mercat global, una gran
varietat d'empreses mitjanes i petites
que cobreixen tota la cadena de
valor de la produccié audiovisual i
que permeten que el conjunt sigui
eficient i competitiu, bons centres de
formacié professional i universitaria i
una excellent recerca en universitats
i centres d'R+D, incloent algunes

empreses amb departaments de
recerca propis.

Com a reptes de futur, Catalunya ha
establert les bases per esdevenir un dels
nuclis principals del sector Media a es-
cala europea i internacional. Gracies a la
collaboracié publico-privada en diferents
projectes (com ara el Parc Barcelona
Media) i les noves inversions realitzades
per empreses del sector, Catalunya es
projecta com un territori competitiu i mo-
dern dins del sector. En aquesta direccid,
cal destacar iniciatives concretes, tant a
la dimensié de ciutat amb el Pla Estra-
tegic de Cultura liderat per I'nstitut de
Cultura, com a la dimensié de la Regié
Metropolitana de Barcelona amb el Pla
Estrategic Metropolita.

Entre les caracteristiques comunes

de les diverses activitats que configu-
ren el sector Media hi ha un alt nivell
d'especialitzacié i un modern funcio-
nament en xarxa que faciliten I'entrada
de noves empreses innovadores en la
cadena de valor.

El sector Media és un sector molt
significatiu per a 'economia catalana

tant per la seva dimensié actual com

per la seva projeccié de futur.

Distribucio del nombre de treba-
lladors d’activitats relacionades
amb els Media de Catalunya.
Per ambits territorials (2010)

M Barcelona
M Resta de 'area metropolitana de Barcelona
Resta de Catalunya

Font: Observatori del Treball. Generalitat de Catalunya
(2011)

Aixi doncs, I'any 2008 la contribucié al
Valor Afegit Brut del sector a Catalun-
ya va ser de 6.136,3 milions €, prop
d'un 4% del PIB de Catalunya. D'altra
banda, el nimero d'empleats en el
sector aquell mateix any superava els
155.000 empleats, dades que el situen
clarament per sobre de la mitjana
espanyola i al capdavant dels sectors
vinculats a 'economia del coneixement
a Catalunya.

El seu potencial de creixement és molt
alt, impulsant al mateix temps el des-
envolupament de les TIC en fer un ds

Exemples de lideratge
empresarial:

- Grupo Planeta: Grup multimedia
amb gairebé 5.000 treballadors,
lider en la produccié de continguts
culturals per als mercats de llengua
hispana. Es el primer grup editorial
espanyol, amb seu a Barcelona, i esta
entre els tres principals grups de
comunicacié que operen a Espanya.
El Grup s’ha situat aquesta Ultima
decada entre els 10 primers grups
d'edicié del mén, i és el primer en
llengua castellana. Compta amb
una amplia oferta al servei de la
cultura, la informacid, la formacié i
I'entreteniment.

- El Grupo Godé: Lider destacat
a Catalunya en tots els suports de
comunicacié rellevants. Els seus
origens es remunten a 1881 amb
la creacié del diari La Vanguardia.
Reorganitzat 'any 1998 com un
holding multimédia, amb preséncia
en el camp de la premsa diaria, les
revistes periodiques, les edicions
digitals, els portals d'Internet, la
radio, la televisié i en el terreny de la
produccié de programes.

intensiu de les mateixes i la promocié
de la cultura local a escala global.

Barcelona, capital de Catalunya, és
on es localitzen gran part d’aquestes
activitats. Segons dades de 2010,
en aquesta ciutat es va concentrar

s ——
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Edifici Imagina i seu corporativa de Mediapro

- Media Planning: Fundat I'any
1978 com la primera agéncia de
mitjans en el mercat espanyol,
continua sent I'agencia ndmero

u del mercat. Després de la fusié
amb l'agéncia francesa de mitjans
Mediaplis el 1999, forma part del
grup de comunicacié global Havas,
sisé grup de comunicacié del mén.
Disposa d'una xarxa d'agencies
especialitzades en mitjans con-
vencionals interactius, en patrocini
d'esports i branded entertainment i
una xarxa alternativa d'agencies de
mitjans.

- Mediapro: Un dels principals
grups audiovisuals europeus.
Present a tota la cadena de valor de
la produccié audiovisual, la gestié
de drets esportius i cinematografics,
aixi com la producci¢ i distribucié
d'espectacles, compta amb

2.000 professionals i seus a
Espanya, Lisboa, Porto, Madeira,
Amsterdam, Budapest, Miami, Los
Angeles, Qatar i Dubai. Mediapro és
també accionista de referencia del
canal televisiu La Sexta i de diversos
canals tematics.

el 61,8% del total dels treballa-
dors del sector Media a Catalunya,
percentatge molt superior al 33,2%
corresponent al total de treballadors
de Barcelona sobre el conjunt de
Catalunya el mateix any.
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02.

UNIVERSITATS
I RECERCA:
FORMACIO
I ATRACCIO
DE TALENT

A Catalunya, el sector Media
se situa entre les industries
liders de les activitats inten-
sives en coneixement. La
seva continuitat i futur des-
envolupament requereixen
d’un entorn capacg d’atreure

i generar el talent necessa-
ri per estimular el procés
d’innovacié de manera conti-
nuada. Catalunya i Barcelona
garanteixen aquest estimul
en comptar amb uns centres
de coneixement que apor-
ten major competitivitat als
professionals del sector, tant
locals com internacionals.

Universitats i altres institucions
de formacioé

Catalunya compta amb un total de
12 universitats amb més de 300.000
estudiants. Hi ha estudis de grau i
postgrau en practicament totes les
arees relacionades amb el mén de
la comunicacié incloent comunica-
cié audiovisual, publicitat i relacions
publiques, traduccié i interpretacid,
lingtifstica, informatica, periodisme,
telecomunicacions, tecnologies de
la informacié i mitjans audiovisuals o
ciencia cognitiva i llenguatge, entre
moltes altres.

En formacié especialitzada hi ha
programes técnics de grau mitja i
superior aixi com masters en una gran
diversitat de matéries com videojocs,
documentals de creacid, disseny, arts
esceniques o efectes especials.

En materia de recerca universitaria,
Catalunya concentra més de 550
grups de recerca, 137 centres dR+D
i més de 300 departaments univer-
sitaris, entre els quals destaquen
diversos grups dedicats a la investiga-
cié en materia de creacid, distribucid

i utilitzacié de continguts, en especial

Facultat de Ciéncies de la Comunicacié Blanquerna, Universitat Ramon Llull

en el desenvolupament de tecnologies
habilitadores. La investigacié realitzada
en l'estudi dels usuaris tant a I'ambit
sociologic, etnografic, psicologic,
cognitiu i de percepcié, com en els
aspectes més funcionals d'Us i disseny
d'interficies, també és fonamental per
al sector de la comunicacié.

En estudis empresarials, Barcelona
compta amb diverses escoles de nego-
ci de renom internacional, entre altres
|IESE, ESADE i EADA que complemen-
ten la formacié que altres institucions
ofereixen en el camp Media.

Ensenyament Superior i
Recerca vinculada als Media:

- Universitat Pompeu Fabra

- Universitat Autonoma de Barcelona
- Universitat de Barcelona

- Universitat Politecnica de Cata-
lunya

- Universitat Ramon Llull

- Universitat Oberta de Catalunya
(UoC)

- Escola Superior de Cinema i
Audiovisuals de Catalunya

- Escola Superior de Mdsica de
Catalunya

05.

EL SECTOR
AUDIOVISUAL
JATALA,

UN REFERENT A
NIVELL ESTATAL

Catalunya ha estat un dels
motors de la industria de la
televisio, radio i cinema a
Espanya, per la seva preco-
citat, dimensié i innovacié en
continguts i formats.

En radio, Barcelona ha estat pionera a
Espanya (Radio Barcelona va emetre
el primer informatiu de 30 minuts, I'any
1924) i continua sent un referent en
produccié de programes, llancament
de nous talents creatius liders en
audiencia que, en molts casos, han fet
el salt cap a altres formats de comu-
nicacié de masses (televisié, cinema,
literatura, etc).

En el camp de |a televisié, les produc-
tores catalanes figuren entre les més
reeixides d'Espanya ja que han estat
responsables d'alguns dels programes
de més exit i influéncia de I'lltima
decada, aspecte que s’ha vingut
potenciant amb I'aparicié de televisions
locals, canals tematics, etc. Empreses
com Gestmusic-Endemol, Mediapro, El
Terrat o Lavinia, en el seu moment, han
estat responsables de gran part de

la innovacié televisiva a Espanya i en
alguns casos, a tot el mon.

De fet, el sector audiovisual a Cata-
lunya és un dels pocs que compta
amb centres de decisié d'empreses
importants i punteres, com Filmax,
Mediapro, Cinesa, Manga films i
Planeta, entre els més destacats. Es
un sector amb capacitat de conformar
una industria potent.

Estudis de la Cadena Ser, anter/'rment Radio Barcelona

ity e

En el mén del cinema, les produc-
tores catalanes estan protagonitzant
un ressorgiment significatiu recolzat
en projectes empresarials nacionals i
internacionals importants. En aquest
sentit destaca I'impuls realitzat sobre
I'activitat de produccié i de distribucid.
A part de les productores de grans
dimensions, a Catalunya hi ha gairebé
200 petites productores de televisid

i cinema que generen algunes de les
propostes més singulars i trencadores
de l'audiovisual espanyol. Més enlla
de I'exit obtingut a nivell de llarg-
metratges de ficcid, la produccié de
documentals, teleseries i de TVmo-
vies, ha donat éxits i reconeixement
internacional a un important col-lectiu
d’emprenedors de la creacié.

Catalunya, i més concretament Bar-
celona, s’han situat com a punts de
referéncia en la produccié publici-
taria a escala europea. Cal destacar
que en l'actualitat les inversions en
publicitat tradicional han decrescut i
es concentren en publicitat a Internet.
La preséncia de creadors, talent, i
una industria de produccié i suport de
primer nivell internacional en el sector
de la publicitat, han convertit la ciutat
en inspiracié, origen i escenari de
mdltiples campanyes globals.
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04.

INFRAESTRUCTU-
RES DE PRIMER
NIVELL: EL PARC
BARCELONA MEDIA

Catalunya ofereix una loca-
litzacio privilegiada per a les
empreses de comunicacié
que veuen en la innova-

cié centrada en l'usuari, el
seu present i futur. Lentorn
empresarial dinamic, format
per grans i petites empreses,
I'afluéncia i la formacié de
talent i investigacid, han pres
forma concreta a Barcelona i
la seva area d’influéncia amb
projectes d’infraestructures
sectorials especialment
significatius.

Parc Barcelona Media al districte 22@Barcelona

Les empreses de media i operadores
més tradicionals establertes per tot
Barcelona, les audiovisuals i multime-
dia que s’han anat ubicant al sud de la
ciutat i la resta del sector Media, dispo-
sen ara dels moderns equipaments del
Parc Barcelona Media ubicats al 22@
Barcelona i que es troben en constant
creixement, i el Parc Audiovisual de
Catalunya, a la veina ciutat de Terrassa.
A aquests dos espais estrategics per
al sector, hem d'afegir el BZ Barcelona
Zona Innovacid, a la Zona Franca de
Barcelona, com a territori des d'on es
treballa també per impulsar un clister
en el sector Media.

El Parc Barcelona Media és un espai
obert, al cor de la ciutat, ben posicio-
nat en el sector al sud d’Europa, un
entorn de col-laboracié i intercanvi
entre empreses, universitats, entitats i
ciutadans, centrat en 'excel:léncia en
la investigacid, la transferéncia, la in-
novacié i la formacié de capital huma i
cultural. Esta situat al cor de 22@Bar-
celona, el nou centre de I'economia
del coneixement de la ciutat de
Barcelona, on s'han instal-lat les prin-
cipals empreses dels sectors Media,
Tecnologies Médiques, TIC, Energia

i Disseny. Aquesta zona gaudeix de
les més modernes infraestructures de
telecomunicacions i transports i en
ella es desenvolupen diferents projec-
tes amb participacié publica i privada,
amb la voluntat d'afavorir la competiti-
vitat en les empreses instal-lades.

El Parc Barcelona Media és el
projecte més emblematic realitzat

a 22@Barcelona i a la ciutat de
Barcelona, dins del sector de les
industries creatives i culturals. Dis-
posa de 115.000m? per a empreses

i 60.000m? per a serveis relacionats
amb el sector de la comunicacié. Esta
format per la Universitat Pompeu
Fabra, 22@Barcelona, Grup Mediapro
i Barcelona Media-Centre d'Innovacié
(entitat gestora), i compta amb totes
les peces necessaries per configurar
un clister amb garanties d'éxit:

- Grans, mitjanes i petites empreses
Algunes de les empreses més repre-
sentatives: Radio Nacional d'Espanya

i Barcelona Televisid, dins del sector
public, i Mediapro, Lavinia, International
Sound Studio, ADN, Cromosoma, BAS-
SAT Ogilvy, Apuntolapospo, Canonigo
Films, Cuatro, Garage Films, Sonoblok,

Vistaprint, el Grup Editorial RBA,
Miraveo, Apeer, BMAT o InOutTV, entre
altres, en el sector privat.

- Institucions de referéncia

Com a exemples més representatius
trobem el Consell de I'Audiovisual

de Catalunya (CAC) o la Fundacié
Barcelona Media -la gestora del
clister, que ha de garantir la connexié
i interrelacié entre les diferents peces
que el configuren, aixi com l'impuls
d'iniciatives que reforcin la compe-
titivitat de les empreses del sector i
millorin el posicionament de Barcelona
com a referent en aquest ambit-.

- Universitats i altres centres de
formacio vinculats al Media

El Campus de la Comunicacié de la
UPF (24.000m?2) on es troben les
Facultats de Comunicacié Audiovisual,
Periodisme i Publicitat i Relacions
Publiques. Addicionalment, al campus
també hi ha el Centre de Recursos
per a IAprenentatge i la Investiga-
ci6é (CRAI, I'nstitut Universitari de
I'Audiovisual (IUA), 'Observatori de

la Comunicacié Cientifica (OCC) i
I'nstitut Universitari de Lingufistica
Aplicada (IJULA). Molt a prop es troba
el SAE Institute, centre de formacié
superior relacionat amb el mén Media
de prestigi internacional.

- Centres Tecnologics, R+D i
transferéncia tecnologica

Pega clau i element imprescindible
per garantir la innovacié continua i
compartida en un sector altament
tecnolodgic i que evoluciona a gran

velocitat, aixi com per apropar la recer-
ca universitaria al mercat.

Alguns dels centres més destacats
son el Centre d'Innovacié Barcelona
Media (CIBM), el Barcelona Digital
Centre Tecnologic TIC, I'Internet Inter-
disciplinary Institute (IN3) i I'eLearn
Center de la Universitat Oberta de
Catalunya. A més, la ubicacié del
primer laboratori de recerca europeu
Yahoo! Research Barcelona, al Parc
Barcelona Media, és un clar exemple
de com ecosistemes d'innovacié com
22@Barcelona sén determinants a
I'hora d'atreure talent.

- Altres infraestructures de
coneixement a I’entorn del Parc:

1. Les incubadores multi sectorials

de Barcelona Activa: el Viver
d’empreses Glories (4.000 m?) i
'Almogavers Business Factory
(1.000m?), amb un elevat percentatge
de projectes vinculats amb el Media i
'audiovisual.

2. Ledifici Tanger: Enfocat a grups
de recerca o start-ups de la Universitat
Pompeu Fabra vinculats al mén Media,
com el Grup de Tecnologia Musical

de la UPF (creadors del conegut ins-
trument musical Reactable) o el Grup
de Recerca d'Imatge Computacional i
Tecnologies de Simulacié en Biomedi-
cina (CISTIB), també de la UPF.

3. Ledifici Imagina: Amb gairebé
12.000m? per a empreses i institu-
cions vinculades al sector Media i un
gran centre de produccié audiovisual
dotat d'un platé de 2.000m? i altres

Edifici Tanger de la Universitat Pompeu Fabra

platés de menors dimensions, sales
tecniques de produccié i postpro-
duccid, un teleport per a transmissié
i recepcié via satéllit, que s'utilitzen
diariament per a programes de la
Sexta, GolTV, BesTV, o La Fabrica,
entre d'altres.

4. Edifici Media-TIC: 14.000m?
d'espais per a empreses, investigacid,
formacié i exposicié de projectes.

5. Factoria de Talent Creatiu de la
Fundacié Digitalent (impulsada per
Cromosoma i Abacus, entre d'altres)
amb un platé de 100.000m? i altres
espais tecnics.

El Parc Barcelona Media
en xifres

- 16.000m? d'oficines per a la
industria audiovisual

- 60.000m? per a serveis relacio-
nats amb el sector de la comuni-
cacié

- Més de 6.000m? de platds i
espais equipats técnicament per
fer produccions, postproduccions,
etc.. que inclouen aproximadament
un total de 10 platés i 42 sales de
postproduccié

- Creacié d'uns 1.000 llocs de
treball

- Acull entre 3.500 i 4.000 mem-
bres de la comunitat universitaria
(estudiants, professors, investiga-
dors i personal administratiu)
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05.

POSICIONAMENT
CONSOLIDAT EN
LA INDUSTRIA DE
LANIMAC 10T LA
'REACIO DIGITAL

Catalunya lidera el sector

de lanimacio a Espanya i ha
projectat algunes de les seves
empreses meés potents cap

al lideratge europeu. Lany
1984 es va realitzar la primera
animacio per ordinador que
va permetre que les empre-
ses locals es posicionessin

en el mercat internacional
amb propostes innovadores.
Avui dia, a aquestes empre-
ses pioneres i ja plenament
consolidades, se’ls han unit
altres que també han exportat
el seu éxit per tot el mén, com
Cromosoma, amb un producte
artesanal i d’alta qualitat.

Mo ohgre
-

."'

La indUstria de I'animacié a Catalunya
ha forjat un col-lectiu de professionals
de primera linia que participen en

les produccions més importants de
I'animacié nord-americana i europea.
La creacié digital també ha donat lloc
a importants empreses catalanes de
produccié de videojocs, disseny televi-
siu i efectes especials amb una impor-
tant preséncia en els mercats locals,
europeus i nord-americans, com seria
el cas de Digital Legends i Novarama.
Tant les empreses d'animacié com les
de creaci6 digital i videojocs tenen un
gran potencial de creixement a causa
de la universalitat dels seus produc-
tes, la constant evolucié dels disposi-
tius electronics, com els smart-phones
i tablets, i la possibilitat de generar
ingressos addicionals mitjancant la
llicencia per la venda de productes.

La qualitat i abundancia de talent
han portat a empreses internacionals
liders en els seus sectors a realitzar
fortes inversions per establir-se a

Exemple de videojoc prodwt per Digital Legends

Barcelona i Catalunya, amb la finalitat
de realitzar productes destinats al
mercat global. Aixi podem desta-

car Ubisoft, lider en produccié de
videojocs, i Digital Chocolat, especia-
litzada en social games.

Addicionalment, el sector del cinema,
TV ivideo s'ha beneficiat de la
inversio realitzada en la digitalitzacié
d’'un important nombre de sales de
cinema.

Les dltimes tendéncies en arts
escéniques també es beneficien de
la capacitat innovadora dels creadors
digitals, amb grups teatrals i artistes
de fama internacional que han pro-
duit espectacles incorporant contin-
guts digitals innovadors de creadors
locals que després han estrenat en
altres parts del mén. Aixi doncs, no
és estrany que la ciutat de Barcelona
aculli diversos festivals de reputacié
internacional en aquests ambits.

06.

QUALITAT,
TRADICIO I
INNOVACIO

EN EL SECTOR
DEL LLIBRE

A Catalunya hi ha una gran
tradicio editorial represen-
tada per grans grups edito-
rials com Planeta, Random
House Mondadori (del Grup
Bertelsmann), Océano,
RBA, Salvat (del grup Lagar-
dére), Zeta i altres editorials
de dimensié menor. A més,
Catalunya, juntament amb
Andalusia i Madrid, lideren
la llista de CCAA produc-
tores de llibres digitals o
eBooks.

Barcelona és la capital del sector del
llibre a Espanya i és lider en el mercat
de llibres en llengua castellana del
mén. El llibre se situa entre els produc-
tes amb un major volum d'exportacions
de Catalunya, que tenen per destinacié
tant paisos de la Unié Europea com de
I'Ameérica Llatina.

Barcelona també és la capital del
mercat editorial en llengua catalana,
amb els grups Enciclopedia Catalana i
Grup 62 al capdavant.

D’altre banda, el llibre digital s'esta
introduint gradualment en el mercat
espanyol. L'any 2011 va representar
un 17,9% del total de titols registrats,
un 55% més respecte I'any anterior,
segons les dades de I'informe sobre
el llibre digital publicat pel Ministeri
d'Educacié, Cultura i Esport.

Aquestes dades demostren que

la industria de I'edicié de llibres a
Espanya, amb una majoria d'empreses
amb seu a Barcelona, esta apostant
fort pel llibre digital.

En aquest sentit, per exemple, a
Barcelona trobem el cas d'Edi.Cat,
empresa pionera en la promocié dels
llibres digitals en catala i en la venda
electronica de llibres digitals i lectors

digitals, i integrada per editorials
independents petites i mitjanes. Aixi
mateix, la distribuidora Libranda,
creada per set grans grups editorials
espanyols (Planeta, Random House
Mondadori, Santillana, Roca Editorial,
Grup62, Grupo SM i Grupo Wolters
Kluwer) ofereix serveis de gesti6

de continguts digitals a editorials i
comercos on-line.

Paral-lelament, el comerc de llibres

i les llibreries en particular, també
estan avangant en la seva obertura
vers el mén del llibre digital, destacant
la iniciativa e-llibreries.cat del Gremi
de Llibreters de Catalunya que, entre
altres, té per objectiu esdevenir una
veritable solucié per aquelles llibreries
que volen tenir preséncia a Internet,
que volen aprofitar per vendre llibres
o per tenir els seus perfils actualitzats
a les xarxes socials.

Aixi doncs, segons recull I'informe so-
bre el llibre digital, durant els propers
anys continuara la important accelera-
ci6 que esta experimentant el mercat
espanyol del llibre digital, gracies a
factors com la creixent oferta o la
proliferacié de plataformes i llibreries
que cobreixen la distribucié i venda
d’eBooks.
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07.

PROGRAMES
DE SUPORT DE
LADMINISTRACIO

Catalunya i Barcelona sén un
entorn idoni per a les empre-
ses innovadores del sector
Media, ja que aquestes, a
més de gaudir d’'un entorn
competitiu i innovador, po-
den aprofitar tota la R+D que
es duu a terme a través de
diferents programes.

Amb la voluntat de millorar i incre-
mentar la capacitat innovadora,
'’Administracié espanyola ha realitzat
una aposta significativa per la R+D

i la innovacié amb un compromis
d’augment significatiu de la inversié
publica en aquests aspectes.

Entre les fonts de financament
estatal destaquen:

- Neotec: Coordinada des del CDTI
(Centre per al Desenvolupament
Tecnoldgic Industrial), i que té com
a objectiu donar suport a la creacié
i consolidacié de noves empreses
de base tecnoldgica. Es tracta

de crédits amb interes 0%, llargs
terminis d'amortitzacid, i sense
garanties addicionals, que cobreixen
fins al 70% del pressupost total del
projecte.

- Enisa: Empresa Nacional
d'Innovacid, de capital public, adscrita
al Ministeri d'Inddstria, Energia i Tu-
risme, a través de la Direccié General
de Politica Pime. La seva activitat

se centra en la utilitzacié de nous
instruments financers de suport a les
pimes. Sén préstecs participatius.

- Torres Quevedo: Programa del
Ministeri d'Economia i Competitivitat
que finanga amb subvencions la
contractacié d'investigadors per part
d’empreses, associacions empresa-
rials i altres centres tecnologics.

- Inncorpora: Programa del Minis-
teri d’'Economia i Competitivitat que
té com a objectiu donar suport i
reforcar la contractacié de personal
altament qualificat, per estimular

la transferéncia de coneixement i
tecnologia al sector productiu i pro-
moure la innovacié empresarial.

¥
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- INNPACTO: Programa del Mi-
nisteri d'Economia i Competitivitat
dirigit a financar projectes d’'R+D+|
de cooperacié publico-privada entre
organismes de recerca i empreses.

- Projectes Individuals de Re-
cerca i Desenvolupament (PID):
Els projectes individuals de recer-
ca i desenvolupament (PID) sén
projectes empresarials de caracter
aplicat per a la creacié i millora
significativa d'un procés productiu,
producte o servei. Aquests projectes
poden comprendre tant activitats
d'investigacié industrial com de des-
envolupament experimental.

- Programa Innpronta: Es un dels
instruments que el Govern central ha
dissenyat per impulsar la cooperacié
publico-privada en R+D en arees
d'importancia estratégica pel desen-
volupament de I'economia espanyola.
Aquest programa té I'objectiu de
financar grans projectes integrats
d'investigacié industrial que permetin
la creacié de noves aplicacions en
arees tecnologiques de futur amb
projeccié internacional, tant a nivell
econdmic com comercial.

- Plan Avanza: Programa del Mi-
nisteri d'Inddstria, Energia i Turisme
que s'articula mitjangant préstecs
per finangar I'adquisicié d'equips
informatics i la connexié a Internet,
destinats a millorar els procediments
empresarials.

El Govern catala també aposta per
una inddstria Media potent, innova-
dora i lider dins del marc europeu.

Un dels organismes claus en aquesta
politica és el Departament d’'Empresa
i Ocupacié de la Generalitat de Cata-
lunya, que a través d’ACC1 0, treballa
per impulsar el teixit empresarial
catala i potenciar la seva competiti-
vitat i oferir a les empreses diverses
alternatives de finangament:

- Fons de Capital Risc ’ACC10:
Actualment ACC10 participa en els
seglents fons de capital risc actius:
Ingenia Capital, Inveready Seed
Capital i Ysios Biofund .

- BCN Emprén, Spinnaker Media,
Nauta Tech Invest Il, Nauta Tech In-
vest lll, Highgrowth Innovacié i Cata-
lana d'Iniciatives, amb la participacié
d'altres organismes de la Generalitat
de Catalunya.

- Linies de credit: Financament
proporcionat per I'Institut Catala de
Finances, la xarxa INICIA, el CDT],
el préstec NEBT ’ACC10, ENISA
i 1CO.

- Linies d’avals: Avals oferts per
Avalis de Catalunya per a I'obtencié
de préstecs amb unes condicions
prefixades per al finangament
d'inversions en actiu fix.

- Incentius fiscals a la R+D: De-
duccions en I'impost de societats.

- Ajuda a la recerca de capital,
forums d'inversié, Xarxa de Tram-
polins Tecnoldgics i XIP (Xarxa
d'Inversors Privats o Business
Angels).

D’altra banda, la Unio Europea
també participa dins del conjunt
d'institucions implicades en el
creixement del sector Media en el
seu territori i ofereix una série de
programes de suport i ajuts:

- Seté Programa Marc
- Programa Media

- Fons Estructurals
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CENTRES

DE SUPORT A
LA INNOVACIO
EN MEDIA

Per tenir un sector Media
competitiu no només cal
tenir una R+D+I potent sind
que també son necessaries
les infraestructures i eines
de suport tecnologic que
facilitin la transferéncia cap
a les empreses del conei-
xement i de la tecnologia,
generats en els centres
publics i privats de recerca.
Aquesta transferéncia es pot
concretar, entre altres, en
nous projectes d’'R+D+l, la
comercialitzacio de patents
o la creacio de noves empre-
ses de base tecnologica.

A Catalunya, seguint el model europeu
adaptat a les caracteristiques locals,
existeixen organitzacions complemen-
taries especialitzades en el foment de
la transferéncia de coneixement de la
universitat a 'empresa.

Barcelona Media

Fundacié privada per a larecercaila
innovacio en el sector de la comu-
nicacié. Es un Centre Tecnoldgic
Avancat, membre de la xarxa TECNIO
de la Generalitat de Catalunya, que
col-labora amb empreses i institucions
per impulsar la competitivitat del sec-
tor. Realitza projectes de transferencia
i innovacié en I'ambit dels continguts,
amb dilatada experiéncia en la creacié
de grans consorcis per a projectes
col-laboratius i és lider en projectes de
la Comissié Europea en el sector Me-
dia. En el marc de la iniciativa del Parc
Barcelona Media, actua com a cldster
regional i punt de trobada independent
per a la industria, les universitats i les
administracions.

www.barcelonamedia.org

Yahoo! Research Barcelona

Un exemple d'integracié en el sistema
d'innovacié: Lempresa global de nous
mitjans Yahoo! ha decidit donar un
impuls a la seva inversié en R+D i per
aixd busca entorns on hi hagi el millor
talent i es faciliti la seva integracié

en el sistema europeu de recerca.
Dirigida pel Dr Ricardo Baeza-

Yates, té la seu a les instal-lacions

de Barcelona Media, que proveeix
I'entorn professional de recercaila
capacitat de gestié externalitzada i

de hosting d'R+D, que van fer que
Yahoo! Research acabés apostant per
Barcelona com a primer emplagcament
a Europa integrament dedicat a la
investigacio.

www.research.yahoo.com

i2CAT

Fundacié dedicada a impulsar la recer-
cailainnovacié en 'ambit d'Internet de
segona generacio. La Unitat Audio-
visual d'i2CAT és un departament
conjunt d'R+D, format per i2CAT i
UPC que treballa sobre diferents arees
d'investigacié relacionades amb les
tecnologies utilitzades en les induds-
tries multimédia, culturals, educatives

i turistiques, entre d'altres. Mitjancant
la participacié en diversos projectes
nacionals, estatals, europeus, interna-
cionals i a través de la collaboracié
amb les principals companyies
audiovisuals catalanes, s’ha aconseguit
un efectiu avang en l'estat de 'art en
les seglients tematiques: codificacié i
distribucié de continguts audiovisuals
en xarxa, videoconferéncia, metadades
i serveis en mobilitat.

www.i2cat.net
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BARCELONA,

SOCI EUROPEU
ESTRATEGIC PER
AL SECTOR MEDIA

A la ciutat de Barcelona
concorren els entorns
necessaris (potents teixits
empresarials, economics i
educatius) que han permés
el seu posicionament en
els ultims anys com una

de les ciutats de referén-
cia a escala internacional
del sector creatiu i Media.
Aquesta concurréncia no
s’ha donat com un fet for-
tuit, sindé que és el resultat
d’un decidit i continu procés
d’enfortiment i consolidacio
d’aquests teixits.

Un dels efectes d'aquest enfortiment,
és que avui en dia la creativitat, la
recerca, la innovacié tecnologica i
I'oferta formativa, siguin alguns dels
factors diferencials que Barcelona

té respecte d'altres ciutats de la
Mediterrania i del mén en el camp de
la creativitat i el sector Media.

En l'actualitat, aquest model és reco-
negut internacionalment i li permet ser
una peca clau en el desenvolupament
de xarxes i projectes internacionals.

Un model de referéncia
nacional i internacional

Com a consequencia de I'estrategia
en materia de promocié economica
de la ciutat, i fruit del treball serids i
coherent realitzat en els Ultims anys
en aquest sentit, Barcelona ha rebut
diferents premis internacionals i
nacionals: pel programa Creamedia
-un programa a mida que acompanya
en la creacié i creixement d'empreses
del sector de les indUstries creati-
ves i desenvolupat per 'Agéncia de
Desenvolupament Local, Barcelona

Activa-, la European Business &
Innovation Centre Network (EBN) li

va atorgar el premi “European Best
Tools Awards” (2009); va ser escollida
pel Banc Mundial com una de les
millors practiques en la incuba-
cié d’empreses en la reunié de

Nova Delhi (2004). Aixi mateix, I'&xit
demostrat per les metodologies per

al foment de la creacid i creixement
d’empreses i de gestié del capital
huma, ha facilitat la seva transferéncia
a entorns tan diferents com Cape
Town (Sud-africa), Buenos Aires
(Argentina), Medellin (Colombia) o el
Brasil.

Dins 'ambit estatal, Barcelona ha
rebut distincions com l'atorgada

per I'anterior Ministeri de Ciencia i
Innovacié com “Ciutat de la Ciéncia
i la Innovacio” (2011) pel seu esforg
i compromis amb I'R+D+l i la seva
contribucié des de I'esfera local al
canvi productiu. Lany 2009, el llavors
Ministeri d'Inddstria, Turisme i Comerg
va atorgar a Barcelona el primer
premi pel Punt d’Assessorament i

Inici de Tramitacié (PAIT) ubicat a
Barcelona Activa.

Una ciutat en xarxa

En un mén cada vegada més global,
formar part, i en moltes ocasions,
liderar xarxes internacionals, resulta
imprescindible per consolidar un mo-
del propi de promocié econdmica que
sigui obert, ampli i que permeti a la
ciutat posicionar-se a escala interna-
cional. Aquest model ha d’aconseguir
que la ciutat tingui una veu que la
faci visible mundialment i sigui un
referent en els ambits estratégics de
'economia del coneixement.

En aquest sentit, Barcelona participa
en més de 20 xarxes internacionals de
ciutats de diferents escales territorials
(estatal, mediterrania, europea i interna-
cional). D'aquestes xarxes, les que fan
un major émfasi en la creacié d'un en-
torn que faciliti el creixement d'activitats
intensives en coneixement sén:

Eurocities, on participa en el grup

de treball d'iniciativa emprenedora i
del qué n'ostenta la vicepresidencia;
LEED-OECD que promou el desenvo-
lupament economic i de 'ocupacié a
'ambit local, i European Business &
Innovation Centre Network (EBN),
orientada a la promocid, estimul i
desenvolupament de la innovacié en
les pimes.

Des d'una perspectiva de col-laboracié
en projectes especifics, Barcelona
treballa conjuntament amb altres ciu-
tats en diferents projectes financats
amb fons europeus, amb un especial
émfasi en 'area mediterrania. Entre
els relacionats més directament amb
el sector Media hi ha:

CREATIVE
METROPOLES

“CREATIVE METROPOLES?” Politi-
ques Publigues i Instruments de
suport a les Industries Creatives.
(Interreg IVC)

Socis: Riga (Letonia) que lidera el
projecte, Barcelona, Heélsinki
(Finlandia), Tallinn (Estonia),

Vilnius (Lituania), Oslo (Noruega),
Estocolm (Sué&cia), Varsovia (Polo-
nia), Amsterdam (Paisos Baixos),
Birmingham (Regne Unit) i Berlin
(Alemanya).

Objectiu: Crear un sistema flexible
i eficient de suport public local a les
industries creatives, a les ciutats
socies del projecte per contribuir al
desenvolupament sostenible a nivell
local, nacional i europeu.

Projecte finalitzat. Més informacié a:

www.creativemetropoles.eu

Med-KELD,

“MED KED” Desenvolupament de
la Iniciativa Emprenedora basada
en el Coneixement a la Medite-
rrania (Interreg IVB Med).

Socis: ASTER (ltalia) que lidera el
projecte; Barcelona Activa; Provincia
de Mila (Italia); Parc Tecnoldgic de
Ljubljana (Eslovénia) i la Fundacié
Sophia Antipolis, (Franga).

Objectiu: Promoure la iniciativa
emprenedora basada en I'economia
del coneixement en les diferents
regions participants, millorant els
seus perfils emprenedors i les seves
respectives arees de potencial, aixi
com incrementant la participacié
dels diferents actors implicats
(govern, recerca, industria, finan-
ces i organitzacions de suport) en
I'elaboracié de politiques publiques
de suport a la iniciativa empre-
nedora basada en I'economia del
coneixement.

www.med-ked.eu/

“CLUSNET” (Interreg IVC).

Socis: Aglomeracié del Gran Lié
(Franca) que lidera el projecte, Barce-
lona Activa i les ciutats de Budapest,
Dortmund, Munic, Leipzig (Alemanya),
Eindhoven (Paisos Baixos), Géteborg
(Suécia), Helsinki, Manchester, Escola
de Negocis d’Estocolm, aixi com la
Xarxa EUROCITIES.

Objectiu: Millorar 'efectivitat de

les politiques locals de suport en
entorns empresarials en diverses re-
gions europees, analitzant les politi-
ques de suport existents i realitzant
recomanacions de millora.

Projecte finalitzat. Més informacié a:

www.clusnet.eu

ROPE
\ OVA

Innovation in Services

ImMediaTe

ImMediaTe - Europe Innova

Socis: Cap Digital (Paris), Fondazz-
joni Temi Zammit (Malta), IIP Create
(Amsterdam), 22@Barcelona
(Barcelona), Innova (Roma), Living
Labs Global (Copenhagen), Media-
deals (Paris), Institute of Electronic
Business (Berlin) i Media Business
School (Madrid).

Objectiu: Millorar el valor de les
industries creatives i mitjans digitals
mitjangant serveis i models de
negocis innovadors.

www.europe-innova.eu

La concurrencia d'entorns propicis
per a les indUstries creatives i del
sector Media presents a Barcelona,
els reconeixements constants als
projectes i iniciatives que es des-
envolupen a la ciutat, la participacié
en xarxes i projectes internacionals
-amb especial émfasi en I'area euro-
pea i mediterrania-, fan que Barce-
lona sigui avui en dia no només una
ciutat de referéncia internacional en
aquests sectors, siné un soci estra-
tegic per desenvolupar projectes a
escala europea i mediterrania.
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CIUTAT IDEAL
PER CELEBRAR
CONGRESSOS
MEDIA

Barcelona organitza diversos
esdeveniments relacionats
amb el sector Media que de-
mostren que la ciutat es troba
a Pavantguarda tecnologica

i se situa com a destinacio
ideal per afrontar reptes de
futur i posar en marxa pro-
jectes altament innovadors.

A més, Barcelona ocupa la
segona posicio en la clas-
sificacié ICCA (International
Congress & Convention Asso-
ciation) com a ciutat ideal per
acollir congressos i trobades
professionals.

Dins dels principals esdeveniments
Media que s'organitzen a Barcelona,
destaquen:

SONAR_INDUSTRIA MUSICAL

El Festival Internacional de Musica
Avancada i New Media Art Sénar, té
lloc anualment a Barcelona durant
el mes de juny i arriba enguany a la
seva 19a edicid. El festival conver-
teix la ciutat en una de les cites
internacionals imprescindibles per

a professionals i amants no només
de la musica, sin6 de tot el sector de
les industries creatives i culturals, la
tecnologia, el disseny, el mén audio-
visual i el new media.

A l'edicié de juny 2011, van assistir
2.091 professionals acreditats pro-
vinents de 35 paisos, 833 empreses
(un 13% més que l'any 2010) i
79.454 persones com a public.

GAMELAB

La Fira Internacional del Videojoc i
I'Oci Interactiu Gamelab és la cita ofi-
cial dels professionals i empreses del
Videojoc a Espanya que aquest any
arriba a la 8a edicié. La fira és una
de les parades obligades en el calen-
dari internacional d'esdeveniments
del sector, assumint el protagonis-
me i la representacié no només del
mercat espanyol, siné també dels
emergents mercats llatinoamericans i
castellanoparlants.

A l'edicié de 2011 van assistir unes
3000 persones, un 40% d'elles de
perfil professional. Dins del programa
de conferéncies i activitats gairebé
un 50% eren professionals, periodis-
tes i directius internacionals.

DOC'S BCNA_DOCUMENTAL

EI DOCSBARCELONA /nternatio-
nal Documentary Film és el festival
de referéncia de la indUstria del
documental i un punt de trobada per
a professionals de tot el mén que ha
arribat enguany a la seva 15a edicid.

A l'edici6é de 2012, 306 professionals
de 33 paisos diferents van participar
en el mercat de financament de pro-
jectes (Pitching Forum) i van assistir
un total de 6.965 espectadors, xifra
que suposa un increment del 38%
respecte I'edicié passada.

Testimonials sobre Barcelona i el sector Media:

“Barcelona ha estat, és i sera
un coctel perfecte de moder-
nitat, innovacio i creativitat, en
una ubicacio privilegiada. Qui
pot oferir més?”

Enric Jové
Director general de
McCann Erickson Barcelona

“Barcelona és una ciutat
oberta a la innovacidé, amb una
rica historia en arquitectura i
disseny i amb una qualitat de
vida unica, essent a la vegada
cosmopolita i familiar.”

Ricardo Baeza-Yates
Yahoo! Inc VP de Recerca per
EMEA i 'América Llatina

“Barcelona esta dins de
I'imaginari col-lectiu, pero en la
realitat, ens trobem amb molt
més: Barcelona enlluerna! Es
una gran ciutat, amb una gran
energia, una gran arquitectura,
una gran cuina i gran futbol.”

Jonathan D. Aronson
Professor, Anneberg School for
Communication & Jornalism
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Centres educatius

Universitat Pompeu Fabra (UPF)
www.upf.edu

Universitat Autonoma de Barcelona
(UAB)

www.uab.cat

Universitat de Barcelona (UB)
www.ub.edu

Universitat Politécnica de Catalunya
(UPC)

www.upc.edu

Universitat Ramon Llull (URL)

www.url.edu

Escola Superior de Cinema i Audio-
visuals de Catalunya (ESCAC)

www.escac.es

Escola Superior de Musica de
Catalunya (ESMUC)

www.esmuc.cat

ESADE

www.esade.edu

IESE Business School

www.iese.edu

EADA

www.eada.edu

EAE

www.eae.es

R+D+l i transferéncia de
coneixement

Barcelona Media-Centre d'Innovacié
www.barcelonamedia.org

i2Cat

www.i2cat.net

Organismes locals i
autonomics

22@Barcelona
www.22barcelona.com

ACC10 - Generalitat de Catalunya
www.acc10.cat

Barcelona Activa
www.barcelonactiva.cat

Ajuntament de Barcelona
Institut de Cultura de Barcelona
www.bcn.cat/cultura

Ajuntament de Barcelona

Area d'Economia, Empresa i
Ocupacio
www.bcn.cat/barcelonacreixement

Barcelona-Catalunya Film
Commission
www.bcncatfilmcommission.com

Corporacio Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA)
www.ccma.cat/pecrtv/certvSeccio.jsp

Consell de I'Audiovisual de Catalunya
www.cac.cat

Institut Catala de les Empreses
Culturals (ICIC). Departament de
Cultura. Generalitat de Catalunya
www.gencat.cat/cultura/icic

Organismes estatals

Ministerio de Economia y
Competitividad
www.mineco.gob.es

Ministerio de Industria, Energia y
Turismo
www.minetur.gob.es

Organismes empresarials

Cambra de Comerg de Barcelona
www.cambrabcen.org

AMETIC (Patronal espafiola de la
electronica, las tecnologias de la
informacion, las telecomunicaciones
y los contenidos digitales)
www.ametic.es

Organismes europeus i
internacionals

www.minhap.gob.es/es-ES/Areas%20
Tematicas/Fondos%20de%201a%20
Union%20Europea/Fondos%20Estruc-
turales/Paginas/Fondos%20Estructu-
rales.aspx

Seteé Programa Marc (2007-2013)
http://europa.eu/legislation_sum-
maries/energy/european_energy_
policy/i23022_es.htm

Programa Media
http.//ec.europa.eu/culture/media/
programme/index_en.htm

Programa Cultura (2007-2013)
www.mcu.es/cooperacion/MC/PCC/

ProgramaCultura2007/Cultura2007Dir.

html

E-Content Plus
http://ec.europa.eu/information_socie-
ty/activities/econtentplus/index_en.htm

OMPI

Organitzacio Mundial de la Propietat
Intel-lectual

WWW.Wipo.org

Fons de financament

Catalana d'Iniciatives
www.iniciatives.es

Institut Catala de Finances
www.icfinances.com

Institut de Credit Oficial
WWW.ico.es

Avalis de Catalunya
www.avalis-sgr.cat

ENISA
Empresa Nacional d'Innovacio
www.enisa.es

BANC. Business Angels Network
Catalunya
www.bancat.com

NEOTEC (CDTI) - Ministeri
d'Economia i Competitivitat
www.cdti.es/index.

asp?MP=7&MS=156&MN=3
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